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KEDVES OLVASÓ!
A LIMA története 18 évvel ezelőtt 
kezdődött, és sikereink azóta bizo-
nyítják, hogy a megszokottól eltérő 
gondolkodás, az addig bevált rend-
szerekkel való szembefordulás, mely 
mindig is jellemezte cégünket, rövid 
és hosszú távon is megtérül. 
A krízishelyzetben sem cselekedtünk 
másképpen. Amíg sokan versenytársa-
ink közül arra figyeltek, mit lépnek má-
sok, mi két hónap helyett húsz másod-
percre, ha megálltunk, és hatékonyan 
reagáltunk a változásokra. 
Aki piaci szereplőként jelen volt  
a 2008-as gazdasági világválságnál,  
az pontosan tudja, milyen lépéseket 
szükséges megtenni ilyen helyzetben, 
sőt, azzal is tisztában van, hogy akár  
jól is ki lehet belőle jönni. 
Számomra világos volt, hogy most 
még többet kell dolgoznunk. Új céges 
autókat vásároltunk, melyekkel  
a munkatársak bejárhattak az irodába, 
és az óvintézkedések betartása mellett 
megoldottuk, hogy a munka akadozás 
nélkül folytatódjon. Ügyfeleinknek így 
épp olyan mértékben rendelkezésére 
tudtunk állni, mint a vírus előtt. 
A munkaerőpiac változásait is elő-
nyünkre fordítottuk: pozíciókat nyi-
tottunk és magasan kvalifikált szak-
embereket vettünk fel, amikor mások 
lemondtak róluk. 
Június elején beköltöztünk 2500 négy-
zetméteres új székházunkba, hogy  
a hatásfokot tovább növeljünk, és tovább 
bővülhessünk: jövőre minden bizonnyal 

több mint százan fogunk itt dolgozni. 
Célunk, hogy ne csupán az egyik, hanem 
a legsikeresebb építész-belsőépítész 
iroda legyünk a piacon. 
Egyedi megközelítésmódunk áll ennek 
a különleges magazinnak a hátterében 
is. Eltérve a sémáktól, azzal a szándék-
kal készítettük, hogy valami váratlannal 
örvendeztessük meg az olvasót. Jelen 
számunkban olvashat a tematikus  
tervezés előnyeiről, az építészet és  
a design legújabb híreiről, a trendkuta-
tás üzleti hasznáról és sok olyan egyéb 
témáról, ami más területen nyújthat 
segítséget, adhat ihletet önnek. Elemez-
zük, hogyan forgatta fel a pandémia 
időszaka az ingatlanpiacot, és hogyan 
profitálhat ebből, aki kockázatot vállal. 
Szakértő segítségével adunk hasznos 
tanácsokat a minőségi idő megtalálásá-
ra a családdal, akár otthonról dolgozik, 
akár az irodában. Sőt, még utazásra is 
hívjuk az olvasót – egyelőre csak képze-
letben: egy Párizsban élő újságíró mesél 
arról, mik a város legizgalmasabb új 
attrakciói, amikről akkor is jó tudnunk, 
ha egyelőre még nem ajánlott külföldre 
utaznunk.

Sok örömet kívánok a megújult  
LIMA Magazin olvasásához!

Üdvözlettel: Madosfalvi Zoltán
      Alapító főszerkesztő 
      LIMA vezérigazgató

MINŐSÉG. MINDENEK FELETT. 

ÁTLAG FELETT.

ÉPÍTÉS ALATT.
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ÖSSZEÁLLÍTOTTA: SZEGŐ ESZTER

DESIGN  
HÍREK

A neves designerek, az autó- vagy yachttervező cégek szinte na-
ponta rukkolnak elő különleges újdonságokkal a világ minden 
táján. Látványos épületeket, lélegzetelállító karóra-kollekciókat, 
sportoláshoz használt eszközöket, technikai újdonságokat gyűjtöt-
tünk össze kitekintésképpen. A könyvújdonságokkal a kikapcsoló-
dáshoz, felfedezni való témákhoz adunk tippeket.  

RINGATÓZÓ LUXUS

IDŐ
UT

AZ
ÓK

A vitorlás és motoros hajókat gyártó, fran-
cia Beneteau a világ egyik legnépszerűbb 
hajógyártója. Sikerének az alapja, hogy ma is 
hű 130 éve lefektetett vállalati értékeihez, így 
a legnagyobb hangsúlyt a folyamatos inno-
vációra és kreativitásra fekteti, több mint 50 
hajómodellt kínálva. Az Oceanis Yacht 62 az 
egyik legexkluzívabb modell, a Berrett-Racou-
peau Yacht Deisgn és Pierrangelo Andreani 
olasz stylist együttműködése révén született 
meg: 2017-ben elnyerte az „Év Európai Ya-
chtja” díjat. A vízen elegánsan siklik, könnyen 
kezelhető, külső és belső kialakítása egyszerre 
funkcionális és szemet gyönyörködtető.
www.beneteauyacht.hu

A Fifty Fathoms kollekció testesíti meg a 
patinás gyártó vizek világa iránti szenve-
délyét. A kollekció modelljeit folyamatosan 
frissítik búvárok, kutatók és víz alatt dolgo-
zó fotográfusok bevonásával, hogy az ered-
mény egy mindig megbízható, stílusos és 
professzionális búváróra maradhasson.

BLANCPAIN

www.blancpain.com

A svájci, főként klasszikus vonal-
vezetésű órákat gyártó Jaeger-Le-
Coultre a Master Control kollekció 
legújabb darabjában először ötvözte a 
kronográfot a tripla naptár funkcióval. 
A karórákat tökéletes kidolgozás és 
elegáns részletek jellemzik.

JAEGER-LECOULTRE

www.jaeger-lecoultre.com

Az ikonikus Portugieser modellek 
impozáns méretükkel, kecses mu-
tatóikkal, klasszikus vasúti síneket 
idéző, kidolgozott órakeretükkel 
ejtik rabul viselőiket. Formaviláguk 
időtálló és megunhatatlan. 

IWC SCHAFFHAUSEN

www.iwc.com
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LENDÜLET ÉS ELEGANCIA

A több mint 35 éves múltra visszatekintő Technogym edzéshez 
használt eszközeit a világ sok szállodájában, egészségközpontjában, 

edzőtermében, egyetemein és privát lakásokban is használják az 
egészséges életmód hívei. A kiváló minőségű, mutatós termékek egy 

részét a neves olasz designer, Antonio Citterio tervezte.

A Bang & Olufsen egyik újdonságát, a Beosond Balance hangfalat 
kifejezetten otthoni enteriőrbe tervezték. A két színben – fekete és 
tölgy – kapható, viszonylag kis eszköz vezeték nélkül használható 
bármilyen polcra, lerakó- vagy konzolasztalra helyezve. Meglepő-
en tökéletes hangzást nyújt viszonylag kicsi mérete ellenére.

A BMW nem új szereplő az 
elektromos autók piacán, a 
városi i3 és az i8 sportautó után 
most egy szedánnal, az i4-gyel 
frissítik a portfóliót, amit a Tes-
la konkurenciájának szánnak. 
2021 folyamán tervezik elin-
dítani a gyártást: az idei Genfi 
Autószalonon mutatták volna 
be a járművet, de a koronaví-
rus miatt a kiállítás szervezői 
lemondták az eseményt. Az 
autógyár célja, hogy 2025-re 
25 elektromos modellt tudjon 
kínálni. Az egyelőre koncepció 
formájában létező i4 pontosan 
4 másodperc alatt gyorsul majd 
100 km/órás sebességre. A cél 
az volt, hogy a már meglévő 
gyártósorok alkalmasak legye-
nek a gyártásra, ezt sikerült is 
elérni, az alkatrészek 10%-ához 
kellenek csak új gépek. 

Norvégia déli partjainál, az Oslótól mintegy 400 
kilométerre fekvő Lindesnes községben található a be-

szédes elnevezésű Under, egy tengerbe futó étterem. 
A 495 négyzetméteres épület bejárata még a szárazföl-
dön van, ám a különleges fogásokat – stílszerűen leg-
inkább a tenger gyümölcseit – már öt és fél méterrel 

a vízszint alatt fogyaszthatják el a vendégek. Az épület 
legmeghatározóbb eleme egy tizenegy méter széles 

panorámaablak, amelynek köszönhetően a látogatók 
szinte beleolvadnak a tengeri élővilágba és felemelő 
élményben lehet részük. Ahogyan a vezető építész, 

Rune Grasdal is megfogalmazta, ez nem egy akvárium, 
hanem az Északi-tenger vadvilága, és éppen ez teszi 
olyan érdekessé és izgalmassá az egészet. Különösen 

akkor, ha viharos az időjárás, és az óriási hullámok 
ellenére biztonságban érezheti magát az ember.

A szintén Norvégiában található, szokatlanul csavarodó 
Twist múzeum hídként köti össze a festői Randselva folyó 
két partját. A látványos épület a Kistefos múzeumkomple-
xum része, és egy kültéri szoborpark is tartozik hozzá, ahol 
a látogatók találkozhatnak Anish Kapoor, Olafur Eliasson 
vagy Yayoi Kusama munkáival is. A múzeum belső tere is a 
minimalista skandináv dizájn jegyében készült. Csavarodó 
formája zseniális optikai illúzió, melyet a különleges módon 
felhelyezett panelek adnak. A Twist két galériát kapcsol ös�-
sze, az egyik keskeny, szögletes és kevés ablakot tartalmaz, a 
másik, nyitottabb térben egész falat beborító ablakfelületek 
találhatóak, pazar kilátást nyújtva a folyóra és az erdőre.

KIS OKOS

CSAVAROS

www.bang-olufsen.com

www.technogym.com, www.finnwellness.hu

www.under.no 

www.kistefosmuseum.com

www.bmw.com

Globális áttekintés  
az iroda design trendekről.  
Hogyan befolyásolja az  
inspiráló környezet a  
produktivitást?

THE OTHER OFFICE 2 –  
CREATIVE WORKPLACE  
DESIGN

FRAME

Lélegzetelállító  
designlakások  
és nagyívű projektek  
bemutatása  
sztártervezőktől.

THE HOUSE  
OF GLAM

GESTALTEN

A high-end audiode-
sign története a 
hőskortól napjaink 
analóg reneszánszáig.

GIDEON  
SCHWARTZ: HI-FI

PHAIDON
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TRENDKUTATÁS 
NEM JÓSLÁS, HANEM ELŐREJELZÉS

SZÖVEG ÉS ÖSSZEÁLLÍTÁS: SZEGŐ ESZTER

A trendkutatás a fogyasztói magatartásban bekövetkező változásokat vizsgálja, és próbálja minél  
pontosabban előre vetíteni azokat a jelenségeket, amelyeknek erősödésére számíthatunk a jövőben.

HOGYAN ZAJLIK 
A TRENDELŐREJELZÉS?
„A trendek kutatása nem egyenlő a divatirányza-
tok vizsgálatával” – mutat rá a laikusok körében 
felmerülő egyik leglényegesebb tévhitre dr. Törő-
csik Mária, hazai trendkutató szakértő.

A trendkutatók azokat a jelenben megfigyelhető 
emberi magatartáselemeket vizsgálják, amelyek 
bármilyen termékcsoportnál, szolgáltatásvá-
lasztásnál megjelenhetnek, és hatást gyakorol-
hatnak a vásárlók, az emberek döntéseire. Olyan 
fordulatokat, változásokat igyekeznek feltárni, 
amelyek a fogyasztók tudatában, körülményei-
ben következnek be, és vásárlói döntéseiket ezek 
mentén hozzák meg, legyen szó akár termékről, 
akár szolgáltatásról.

A trendek szakértői a jelenből kiinduló jövőbeni 
folyamatokat igyekeznek felvázolni, bemutatják 
akár az átmeneteket, a fejlődés fázisait is. Ös�-
szefüggéseket elemeznek, vizsgálják a történelmi 
tanulságokat, a környezeti változásokat, az élet-
körülmények, az életstílusok, az emberi értékek 
változását, egy-egy jelenség előtérbe kerülését 
vagy éppen háttérbe szorulását.

Megfigyelhető, hogy a kezdetben elszórt jelenségek 
egyre gyakoribbá válnak, előbb-utóbb elterjednek, 
elfogadottak lesznek, és idővel annyi embert érnek 
el, hogy teljesen megváltoztatják a piacot. Ezekben 
a viselkedésvizsgálatokban hozzávetőlegesen 

3-5 évre lehet jó közelítéseket biztosítani. Ebből 
is látható, hogy a trendek kutatása miért több, 
illetve más, mint a divatirányzatok vizsgálata, 
ugyanis a trendek hosszabb távra mutatnak a 
fogyasztói magatartásban, tartósabb a hatásuk, 
nem változnak szezonálisan. 

A TRENDKUTATÁS  
TERÜLETEI
Többek között a politika és üzleti élet számos 
területén használják a trendkutatók véleményét: 
a világ legnagyobb vállalatai, befektetői a divat-
cégektől a médiavállalatokon át a termékfejlesztő 
és -gyártó mamutbirodalmakig minden esetben 
figyelembe veszik a trendelőrejelző véleménye-
ket stratégiai döntéseik előtt. Minél nagyobb 
volumenű beruházásról, koncepció kialakításáról 
vagy stratégiai döntésről van szó, annál fon-
tosabb, hogy tisztában legyenek a rövidebb és 
hosszabb távú trendelőrejelzésekkel.

A trendek vizsgálatára is számos cég szakoso-
dott a világ szinte minden országában, általában 
egy-egy területre fókuszálnak, úgymint divat, 
várostervezés, közlekedés fejlesztés, politológia, 
építészet, média, marketing, enteriőrtervezés, 
termékfejlesztés. Ez utóbbinak is számtalan 
alága lehet: más jellegű szempontokat vesz 
figyelembe egy kozmetikai- vagy divat termé-
ket gyártó vállalat, egy bútorgyártó cég, és más 
aspektusok fontosak egy hangfalakat piacra 
dobó cégnek vagy egy autógyárnak.     
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A társas kapcso-
latok alapvető 
fontosságúak az 
életünkben, ennek 
kapcsán került 
előtérbe az egyik 
legbarátságosabb-
nak tartott szín, 
a sárga, a nap 
éltető sugarának 
árnyalata. A mézes 
tónusok és a kaptárt 
idéző motívumok az 
élővilág egyik leg-
fontosabb állataira, 
a méhekre utalnak, 
akik nélkül – a leg-
frissebb kutatások 
szerint – pár éven 
belül kihalna az 
emberiség. 

MÉZSÁRGA

Essential Home 
www.essentialhome.eu 

Essential Home 
www.essentialhome.eu

Jonathan Adler  
www.jonathanadler.com

Brabbu Design Forces 
www.brabbu.com 
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Nézzünk pár konkrét példát azokra  
a cégekre és területekre, amelyeknél 
rendszeresen használják a különböző, 
minden esetben tudományterületekre, 
felhasználási körre szakosodott trend-
kutató cégek szolgáltatásait.

A divatiparban minden kisebb és nagyobb 
cég a Chaneltől a Guccin át a Zaráig. Em-
líthetjük az haute couture óriásokat vagy 
az alsó-középosztály számára is elérhető 
H&M-et, már a textilek kiválasztásánál is 
figyelik az előrejelzéseket. 

A divatiparral összefüggésben a ki-
sebb-nagyobb szépségipari vállalatok is 
árgus szemekkel figyelik a trendkutatá-
sokat, legyen szó a L’Oreálról, a MAC-ről 
vagy a Shiseidóról.

Ugyanez vonatkozik az autógyártó 
cégekre, autótervezőkre a Toyotától a 
BMW-n át a Tesláig. Gondoljunk csak az 
elektromos vagy hibrid autók térnyeré-
sére, manapság már az átlagemberek is 
hajlandóak mélyebben a pénztárcájukba 
nyúlni a környezetvédelemmel kapcsola-
tos trendek és tények ismeretében.

Megkerülhetetlen terület az információs 
technológia számos határterülettel ös�-
szefüggésben: a különböző applikációkkal, 
technológiai eszközökkel kapcsolatban 
mélyreható tanulmányokat végeznek 
hálózatkutatókkal, matematikusokkal, 
szociológusokkal karöltve, hogy a lehető leg-
pontosabban vetíthessék előre a társadalmi 
változásokat és a felmerülő felhasználói 
igényeket. Az Apple vagy a Samsung például 
egyetlen stratégiai döntést sem hoz a tren-
delőrejelzések számításba vétele nélkül. 

Külön vizsgálati területet képeznek a 
marketinggel, médiafogyasztási szoká-
sokkal kapcsolatos víziók és kutatások, 
melyeket például a lapkiadó vállalatok vagy 
a különböző tartalomfejlesztő és –előállító 
portálok követnek.

Híres trendkutató cég a Trend Union, 
amelynek előrejelzéseit főképpen az épí-
tészet, a várostervezés, a belsőépítészet, 
a textiltervezés és a divatipar képviselői 
használják. Ezeken a területeken viszony-
lag gyakori, hogy a cégek saját trendku-
tató labort tartanak fent, például az IKEA 
vagy a Dulux festékgyár. A Dulux minden 
évben bejelenti az év színét, ezt világszin-
ten óriási csinadrattával kommunikálja, 
választásuk természetesen összhangban 
van más trendvizsgáló cégek jóslataival.

A gasztronómia, a vendéglátás vagy a 
szállodaipar területén tevékenykedő cé-
gek szintén nem hagyhatják figyelmen 
kívül a fogyasztási szokások alakulását 
jelző trendeket, még a rendezvény-
szervezéshez kapcsolódóan is léteznek 
külön kutatások, amelyek előrevetítik, 
hogy milyen stílusok, koncepciók és 
hangulatok számítanak majd előremu-
tatónak a társadalmi események, partik 
vagy esküvők vonatkozásában.

Hagyományosan és rendszeresen követik a 
társadalmi változásokat a politikatudomány 
vagy például a kultúrafogyasztási szokások 
szempontjából, hiszen a pártoknak vagy 
éppen a színházaknak, múzeumoknak sem 
mindegy, hogyan és milyen aspektusok 
mentén teszik le a voksukat az emberek, 
ennek megfelelően milyen irányba érdemes 
mozdulniuk stratégiáikkal.

KI FIGYELI A  
TRENDELŐREJELZÉSEKET?

A különféle trendkutató cégek eltérő 
módszerekkel dolgoznak, vannak, melyek 
csak szekunder információkat értékelnek 
vagy úgynevezett trendspottingot végeznek, 
azaz meglévő jelenségeket gyűjtenek össze, 
mások mélyebbre ható elemzéseket készí-
tenek. Részben területfüggő, hogy milyen 
módszereket érdemes alkalmazni a folyama-
tok feltárására. A kitekintés időhorizontja is 
meghatározhatja a módszerválasztást.

A trendkutatók vizsgálatai segítik a cégek 
piaci alkalmazkodását, eredményességét, 
versenyképességét, illetve az új irányok  
tudatában a vállalatoknak lehetőségük nyílik 
optimális módon reagálni a változásokra, 
ezáltal képesek sikeres stratégiákat alkotni.  

A trendek ismerete egyértelműen versenye-
lőnyt jelent, és ötleteket is nyújt a piaci meg-
újulás igénye esetén szinte bármilyen üzleti 
szituációban. Ezen kívül sikerrel alkalmazható 
inspirációs forrás a kreatív folyamatok elin-
dításakor is, komoly alapot jelent a kommu-
nikációs üzenetek megalkotásához, a márka 
vizuális koncepciójának kialakításához.

NAPJAINK JELENSÉGEI
Napjainkban meghatározó például a mobili-
tásra vagy a környezet védelmére való igény, 
a közösségek, az emberi kapcsolatok megha-
tározó szerepe megkerülhetetlen, az életkori 
határok elmosódása egyre markánsabban 
jellemző. Alapvető vágyunk, hogy örökké 
fiatalok szeretnénk maradni, ez mindig is 
létezett, de egyre erősebben megfigyelhető, 
hogy sokáig akarjuk élvezni az életet, nem 
szeretnénk megöregedni, és olyan szolgálta-
tásokat, termékeket választunk, amelyekkel 
kapcsolatban érezzük, hogy ennek az ígéretét 
adják meg nekünk vagy ezt biztosítják.

Az utóbbi pár évben 
hatalmas mértékben 

átértékelődött a luxus 
fogalma: már nem 

csupán az számít 
gazdagnak, akit 

csillogó, aranyozott 
felületek, súlyos 

kárpitok és hivalkodó 
tárgyak vesznek 

körül, hanem egyre 
inkább érték  

a letisztultság,  
a természet meg-

nyugtató közelségét 
adó anyaghasználat, 

a minél kevesebb 
tárgy és a csend.  

A japán és a skan-
dináv enteriőrökre 

jellemző utánozha-
tatlan egyszerűséget 
a japandi stílusirány 

képviseli.

JAPANDI

HAY 
www.mobilimania.hu 

HAY 
www.mobilimania.hu 

Ferm Living  
www.fermliving.com

Ferm Living  
www.fermliving.com
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MI LESZ VELÜNK MOST?
Az emberekben átértékelődtek a problémák, 
más foglalkoztatja őket, mint korábban, a 
pár hónappal ezelőtti vágyaik hirtelen nem 
értelmezhetővé, elérhetetlenné vagy nevetsé-
gessé váltak. Az úgynevezett „kohorsz élmény” 
generációk magatartásába ivódik majd be, 
például biztosan maradandó élmény lesz ez az 
időszak azok számára, akik 2020-ban érettsé-
giztek. A jövő tartogathat meglepetéseket,
hiszen a gazdaság, a kormányok és a cégek a
növekedésben érdekeltek, miközben a túl-
fogyasztásnak is egyre több a kritikusa, akik 
szerint sokat és feleslegesen vásárolunk. 
Kíváncsian várjuk, hogy melyik hatás  
érvényesülése lesz markánsabb, fejtette ki  
Li Edelkoort, holland trendelőrejelző.

Li Edelkoort, holland trendelőrejelző, a világ 
egyik leghíresebb szakértője a Dezeen nevű 
építészeti és design portálnak nyilatkozott 
a koronavírus-járvány okozta új helyzet 
kapcsán. A New Yorkban saját trendelőrejel-
ző ügynökséget is üzemeltető Edelkoortot a 
világ egyik legbefolyásosabb trendelőrejel-
zőjének tartják, fő területe a fenntartható 
divat. Véleménye szerint a vírus a fogyasztási 
szokások karanténját is jelenti, amelynek 
hatalmas kulturális és környezeti hatása lesz. 
“Megállíthatatlanul közeledik a fogyasztás 
karanténja. Ez pedig meg fog minket tanítani 
számos bölcs dologra: például arra, hogy egy 
egyszerű ruhával is boldogok legyünk, hogy 
újra megtanuljuk értékelni a régi dolgainkat, 
elővegyük egy kedves könyvünket, vagy épp 
elkészítsünk egy helyi alapanyagokkal dolgo-
zó, hagyományos receptet.”  

Több millióan követték szerte a világon, 
amikor Elon Musk, Tesla-tulajdonos 
űrkutatási vállalata, a SpaceX 2018. 
február 6-án útjára indította Falcon Heavy 
elnevezésű rakétáját a floridai Kennedy 
Űrközpontból a Mars bolygó felé.

Az említett űrjármű meglehetősen 
egyedi rakománnyal indult az űrbe: 
Elon Musk saját bordó Tesla Roads-
terével, aminek a kormányához még 
egy Starman elnevezésű tesztbábut 
is beültettek, méghozzá a SpaceX 
speciális űrruhájába öltöztetve.
Az esemény nagy lépés volt afelé, hogy 
a hasonló, kereskedelmi célú kilövések 
rendszeressé váljanak a jövőben. 

„A célom, hogy felgyorsítsam a világ átál-
lását a fenntartható energiaforrásokra, és 
hogy több-bolygós civilizációvá tegyem az 
emberiséget, aminek következményeként 
több százezer új munkahely jön létre, és 
mindannyiunkra sokkal ígéretesebb jövő 
vár” – mondta még 2017-ben Elon Musk, a 
PayPalból meggazagodott milliárdos. 

A Falcon Heavy kilövésével elérhető közel-
ségbe került, hogy a SpaceX meghódítsa 
az űrszállítás piacát, miközben a Tesla, 
különösen a Model 3-mal komoly kihívás 

elé állította a hagyományos amerikai 
autógyártókat. A Falcon Heavy első útja 
lényegében egy demonstráció, ami azt 
igyekszik bizonyítani, hogy a SpaceX eddi-
gi legnagyobb rakétája képes komolyabb 
rakományt az űrbe juttatni. 

És hogy kapcsolódik mindez a trendekhez?  
Ugyanúgy, mint minden, ami a jövő változá-
sait, az új jelenségeket hordozza magában, 
az emberek kiapadhatatlan kíváncsiságát 
és vágyait tükrözi. Az űr meghódítása és 
megismerése mindig is az emberiség közös 
terveinek része volt, de a határok feszegeté-
sével egy-egy ilyen esemény meghatározó 
trendeket vetíthet előre. 
Nem telt el egy év sem a kilövés után, és 
ruhákon, használati tárgyakon megjelen-
tek a témával kapcsolatos motívumok, 
színek, minták, áthallások. 

A bolygókkal, az űr mélységével és 
kifürkészhetetlenségével foglalkozó 
összeállításunk pontosan ennek a témának 
szőnyegeken, tárgyakon, bútorokon megje-
lenő lenyomatait tartalmazza. Jelenleg ez az 
egyik legerősebb trend a design világában.

Aki szeretne egy pillantást vetni arra, 
hol jár a Roadster manapság, az a www.
whereisroadster.com oldalon megteheti.

A BOLYGÓK  
MEGHÓDÍTÁSA

A vírus negatív gazdasági következményei mel-
lett észre kell vennünk a környezetben megfi-
gyelhető pozitív hatásokat: a termelési leállások, 
a közlekedés visszaszorítása azt eredményezte, 
hogy szinte minden országban tisztább a levegő, 
élhetőbbek a városok, a közterek. Új szokások 
alakulnak folyamatosan: például masszív töme-
gek kerékpároznak, új applikációkat használnak, 
az emberi kapcsolattartás új formái kerülnek 

előtérbe. A szinte napi szintű változások hosszú 
távú hatásait még nem tudjuk, nem látjuk, a 
konzekvenciák levonása és a jövőbeni hatások 
vizsgálata a trendkutatók feladata lesz.

Mi azokat a vizuális kultúrában, belső terek ter-
vezésben és designban megmutatkozó trendeket 
gyűjtöttük most össze, melyek leginkább megha-
tározzák az aktuális korszellemet. 

Az elvágyódás, más 
világok felfedezése 
mindig is hajtotta 
az embereket és 
az emberiséget, 
ezért nem meglepő, 
ha időről időre 
felbukkan a trendek 
között a távoli boly-
gók, a végtelenség 
és a Földön kívüli 
élet megismerésére 
irányuló kíváncsi-
ságunk. Az új trend 
jegyében ásványos 
motívumokkal, a 
természet részét 
képező kőzetek lát-
ványvilágát felvo-
nultató tárgyakkal 
találkozhatunk.

LUNAOLOGY

Bohinc Studio  
www.bohincstudio.com

Londonart  
www.londonart.it

DelightFULL  
www.delightfull.eu

DelightFULL  
www.delightfull.eu
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Mindenki szeretné 
magát jókedvűnek 
és boldognak érezni: 
az enteriőrök-
ben, tárgyakon 
megjelenő színek 
játékosságot és 
könnyedséget je-
lenthetnek. Az egyik 
legmeghatározóbb 
trend napjainkban 
a különböző élénk 
árnyalatok és tónu-
sok kombinálása a 
tárgytervezésben és 
a belsőépítészetben.  

SZÍNES

Lágy és kerekded 
formák, puha és 

süppedős textilek, 
az ekrü, a fehér és 
a púderszín árnya-

latai dominálnak 
ebben a finom és 
nőies stílusirány-

ban. Egyszerre 
hangsúlyosak a ter-
mészetes anyagok, 

az egyszerűségre 
és a kényelemre 

való törekvés, 
valamint a csipetnyi 
luxus, az arany és a 

csillogó elegancia. 

SOFT

The French Bedroom Company  
www.frenchbedroomcompany.co.uk

Brabbu Design Forces   
www.brabbu.com

Montana Home    
www.mobilimania.hu

Montana Home    
www.mobilimania.hu

Kelly Wearstler     
www.kellywearstler.com

Jonathan Adler     
www.jonathanadler.com

DelightFULL   
www.delightfull.eu

Essential Home    
www.essentialhome.eu



IKONIKUS ÉPÍTÉSZ IKONIKUS ÉPÍTÉSZ 

1918

Manapság városi sétákat is szerveznek Budapesten  
a brutalista épületek tematikájában. Goldfinger isko-
lákat, lakótelepeket tervezett, fontosabb tervei között 
szerepel a francia vasutak turistahivatala Párizsban, 
lakóházak Brüsszelben, a londoni Odeon Filmszínház, 
a Trellick Tower és a Balfron Tower.

 EGYÉNI LÁTÁSMÓD,
 LEGENDÁS SZEMÉLYISÉG

Az 1950-es években alakult ki Goldfinger sajátos, 
konstruktivista stílusa, amelyben messzemenően 
érvényesült a modern funkcionalizmus.
Saját modulrendszere alapján dolgozott: ajtói 2 láb 
9 hüvelyk (84 cm) szélesek, és ennek az értéknek a 
többszöröseit használta a helyiségek méretezésé-
nél is. Előre gyártott vasbetonelemeket, nyerstégla 
kitöltő falakat, nagy üvegfelületeket alkalmazott, 
jellegzetes motívuma a homlokzat plasztikáját 
gazdagító zárterkély-doboz. Kidolgozta a photo-
bolic-nak nevezett ablaktípust, amelynek szem-
magasság feletti vízszintes osztófelülete a szobák 
mennyezetére vetíti a fényt. Az ablak egyben a 
homlokzat tagolásának is jó eszköze.

 GOLDFINGER VS. BOND

Ian Fleming, író, a James Bond karakter kitalá-
lója Goldfinger Ernőről mintázta a híres James 
Bond-ellenség, Auric Goldfinger figuráját. 
Feltételezések szerint egy Fleminget felháborító 
építési beruházás szolgáltatta az alapot arra, hogy 
az író Goldfingerről mintázza a főgonoszt, egy 
másik hipotézis szerint az író hallott az építész 
közismerten nehéz természetéről, és ez szolgál-
tatott alapot a karakter megformálásához. Amikor 
Goldfinger megtudta, hogy az ő neve szerepel 
a könyvben, csupán annyit mondott: „akkor 
pereljünk?” Az ügyből lett is per, ezzel nagyjából 
egyidőben Goldfinger művész- és építészkörökben 
már sztárnak számított, munkái mellett különös 
természete és maximalizmusa miatt.
A legenda szerint a hatalmas termetű, mogorva, 
dührohamairól híres építészről feljegyezték, hogy 
még a hétköznapi társalgások során is ijesztően 
hangosnak tűnt a kimért angolok számára.  Állí-
tólag minden megfontolás nélkül rúgta ki alkal-

 MAGYAR ÉS KÜLFÖLDI
 KORTÁRSAK

Az építész 1902-ben született Budapesten, 
iskoláit Magyarországon és Ausztriában 
kezdte, egyetemi tanulmányait viszont már 
Párizsban végezte, a híres École des Beaux 
Arts-on. Itt ismerkedett meg a korabeli 
francia építész szcéna kiemelkedő alakjaival 
-  pl. Le Corbusier-vel –, akik óriási hatást 
gyakoroltak Goldfingerre. Főleg pályája 
elején foglalkozott enteriőrtervezéssel és 
bútortervezéssel is, Szivessy Andrással  
(André Sive) nyitottak közös tervezőirodát.  
A párizsi Sorbonne-on két évig városépíté-
szeti tanulmányokat folytatott. 

1933-ban francia küldöttként részt vett a CIAM 
(a Modern Építészet Kongresszusa) tanácsko-
zásán, amely a korszak nagyhatású szakmai 
találkozója volt, a jelenlévők fogalmazták meg 
többek között a korszerű várostervezés alap-
elveit, valamint a jövőre nagy hatást gyakorló 
építészeti alapelveket és iránymutatásokat is 
rögzítettek. A tanácskozás Marseille és Athén 
között egy hajón zajlott.

Goldfinger azután költözött Angliába, hogy 
feleségül vette Ursula Blackwell angol festő-
nőt, egy gazdag gyáros lányát. Itt a radikális 
építészeti elveket valló MARS-csoporthoz 
csatlakozott, és barátságot kötött a Bauhaus 
mozgalom londoni emigrációban élő veze-

tőivel, Walter Gropius-szal, Moholy-Nagy 
Lászlóval és Breuer Marcellal. Goldfinger 
bejárta a legtöbb európai országot.

Angliai pályájának kezdetén tervezte London 
legelegánsabb városrészében, a Willow Roadon 
saját házát, ami hatalmas ellenállásba ütközött. 
Az ott élők próbálták megakadályozni, hogy 
felépüljön a ház - ma ez az épület műemléki 
védettség alatt áll, és múzeumként működik.
A Willow Roadon álló ház okos befektetés volt:  
a három épületből álló sor középső elemét meg-
tartották, az egyik szélsőt bérbeadta, a másikat 
pedig eladta a fiatal pár, ezzel teremtve meg az 
anyagi alapjaikat, miközben az épület – Anglia 
első modernista lakóháza – referenciaként szol-
gált Goldfinger további munkáihoz.

 VÁROSTERVEZÉS ÉS 
 BRUTALISTA TORONYHÁZAK

A második világháború idején megbízá-
sok híján az építészet elméleti kérdéseivel 
foglalkozott, 1945-ben elkészítette London 
általános rendezési tervét.  
Az angol kormány sokemeletes épületek felhú-
zásában látta a háborúban elpusztult közel négy 
millió lakóház pótlásának megoldását, így vált 
a szigetországban Goldfinger a toronyblokkok 
építészeként elismertté.
Az emberközpontú alapállás miatt nagy hiba 
összekeverni a brutalizmust a brutalitással: 
Goldfinger és alkotótársai építészeti stílusát 
egyszerűen a francia brut (beton) szó után 
nevezték el, Magyarországon is számos  
épület épült brutalista szellemben.  

Goldfinger Ernő, akiről Ian Fleming James Bond figurájának ádáz ellenségét, Auric Goldfingert mintázta,  
nem csak mogorvaságáról és lobbanékony természetéről volt híres: a magyar származású, modernista építész  
leginkább Londonban alkotott időtálló épületeket. Mesterművei közül a Balfron Towert nemrég fedezték fel 
újra: a közelmúltban kialakított, luxus kategóriájú dizájnlakások értékesítése napjainkban is tart.

GOLDFINGER ERNŐ
L O N D O N  F Ö L Ö T T  A Z  É G

mazottjait, de másnap vissza is vette azt, akinél 
elismerte a szakmai tehetséget. Állandóan kiabált, 
Goldfinger Ernőt mégis imádták a tanítványai és a 
munkatársai, főleg mert a szakmai tudása és lelke-
sedése megkérdőjelezhetetlen volt.

Magyar identitása mindvégig megmaradt: állandó 
kapcsolatban állt a hazai építészekkel, fontosnak tar-
totta, hogy a fiatal szakemberek Angliában tanulhas-
sanak, még a saját alapítványán keresztül is támogatta 
a magyar építészhallgatók londoni továbbképzését. 
Utolsó éveiben felhagyott a tervezéssel, 1987-ben 
bekövetkezett haláláig főleg előadásokat tartott.

SZÖVEG: SZEGŐ ESZTER

GOLDFINGER ÉS AL-

KOTÓTÁRSAI ÉPÍTÉ-

SZETI STÍLUSÁT EGY-

SZERŰEN A FRANCIA 

BRUT (BETON) SZÓ 

UTÁN NEVEZTÉK EL. 
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 A BALFRON TOWER ÚJ ÉLETE

A Kelet-Londonban magasodó Balfron 
Towert napjainkban újra felfedezték: az 
ikonikus épületben néhány luxuslakás már 
teljesen el is készült, mai tervek alapján. 
A 27 emeletes toronyház 1967-ben épült, 
Goldfinger egyik legismertebb munkája.  
Víziója szerint a magas, brutalista stílusban 
megálmodott épülettel egy betonutópia va-
lósul meg, mivel a sokemeletes toronyház az 
eget kívánja meghódítani. 
Érdekesség, hogy az építész anno egy idő-
re maga is beköltözött az épületbe, hogy 
megtapasztalja, valóban működik-e az általa 
elképzelt élet a lakóépületben. Folyamatosan 
konzultált a lakókkal, visszajelzéseiket gyűjtve.

2014-ben vásárolta meg a tornyot egy ingatlan-
beruházó, ezt követően két híres építészstúdiót 
bíztak meg az átalakítási tervek kidolgozá-
sával. A Studio Egret West és az Ab Rogers 
irodák feladata az volt, hogy úgy álmodjanak 

minden igényt kielégítő kortárs és luxus 
színvonalon berendezett lakásokat, hogy 
közben megőrzik az építészeti mestermű 
időtálló szellemiségét.  
A toronyházban 146 lakás található, az egyszo-
bás garzontól a négy hálószobás apartmanig. 
Ügyeltek rá, hogy az áttekinthető, nyitott 
alaprajz megmaradjon, megőrizzék az erede-
tileg is alapelvnek tartott nagyfokú benapo-
zottságot és a tágas erkélyeket. 

Egyelőre két bemutatólakás készült el, a 
fotókon ezekről látható néhány karakteres 
enteriőrrészlet. A Studio Egret West iroda 
lágy pasztelleket használt fújt üvegekkel 
és alumíniumrészletekkel kombinálva, az 
Ab Rogers Design stúdió pedig a népszerű 
mid-century kort hangsúlyozó enteriőrökkel 
operált. A szürke konyhát jeges kék padlóval 
és fehér falakkal társították, a fürdőszoba 
mennyezetére erőteljes piros szín került.
A kulcsfontoságú közösségi terek is meg-
újulnak, nagyrészt Goldfinger vízióit követve: 

kialakításra kerül egy asztalitenisz-terem, 
egy könyvtár- és zeneszoba, egy privát mozi, 
valamint egy - a 21. századi igényeket kielégítő 
- edzőterem és jógaterem.
Az új lakók élvezhetik a vadonatúj tetőte-
raszt is, ahol zöldségeket, fűszernövényeket 
termeszthetnek, ezzel tisztelegve a tervező 
álma előtt, aki az „ég közösségeit” képzelte 
lakóépületeibe.

Az ingatlanfejlesztők és a megbízott építész 
irodák is törekszenek arra, hogy a lehető 
legtöbb elemet őrizzék meg az épület erede-
ti szellemiségéből, tiszteletben tartva a ko-
rabeli belsőépítészeti részleteket, szerkezeti 
elemeket és a színpalettákat. Teszik mindezt 
úgy, hogy közben a végcél egy minden szem-
pontból aktuális, kortárs és mai lakókörnye-
zet megalkotása.

A lakások árai 365.000 fonttól indulnak  
egy egyszobás garzon esetében. 
www.balfrontower.comE
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Hogyan hozhatja vissza egy-

egy híres épület a bekerülési 

költségét a beruházónak? Miért 

érdemes nagy reklámértékkel bíró 

látványosságokat építtetni?  

A szerencse gyakran a bátraké,  

a most alakuló új világban azonban 

más értékek válhatnak fontossá. 

AZ ÉPÍTÉSZET, 
MINT BEFEKTETÉS

A  F O R M A B O N T Ó T Ó L  A  K Ö Z Ö S S É G T U D A T O S S Á G I G

Egy város fejlődését nem csupán 
a hivatalos állami szervek, 
önkormányzatok irányíthatják, 
hanem a magántőke is jelentősen 
befolyásolhatja. A befektetési 
alapú építészetben hangsúlyos 
szerepet kap a reklámérték, mely 
ugyan nem választható el a belső 
tartalomtól, a lényeg mégis a de-
signban keresendő, ugyanis ez az 
eladhatóság egyik előfeltétele. 
Az elmúlt időszakból erre az 
egyik legeklatánsabb példa a 
magánkézbe került Hudson Yards 
városrészben történt beruházás. 
Ami Párizsnak az Eiffel-torony, 
az lesz New Yorknak a Vessel – 

ez a gondolat vezérelte Manhat-
tan legújabb látványosságának 
építtetőit. A luxusnegyedben 
2019-ben átadott, 200 millió 
dolláros építmény ugyan hamar 
a városba érkező turisták egyik 
kedvelt látványosága lett, és 
egyből olyan látogatottá vált, 
mint a Central Park vagy a Times 
Square, de az építészeti kritiku-
sok, urbanisták körében mégis 
óriási ellenállást váltott ki, már 
csak monumentalitása miatt is. 
A tizenhat szintes, negyvenhat 
méter magas építmény közel 
2500 lépcsőfokból és 154 külön-
böző lépcsősorból áll. A New 

York Times például igen sarkos 
kritikát fogalmazott meg az épü-
lettel kapcsolatban, miszerint a 
valódi közösségi terek helyett a 
műalkotás és a kilátó funkciói 
között félúton megrekedt épület 
zárványként van jelen a város 
szövetében, kirekesztve így a 
valódi városlakókat. 
Mindezek ellenére az egész 
Hudson Yards projekt történelmi 
mérföldkőnek tekinthető, hisz 
az 1930-as években megépült 
Rockefeller Center óta ez számít 
az USA legdrágább és legnagyobb 
magán város- és ingatlanfej-
lesztésének. A West Side Yards 

nevű vasúti depó több évtizede 
kihasználatlanul állt, számos terv 
látott napvilágot a hasznosítás-
ra vonatkozóan, de 2006-ban 
végül a városvezetés átengedte a 
területet a magánbefektetőknek. 
A 2008-as világgazdasági válság 
közbeszólt ugyan, így végül csak 
2010-ben indulhatott útjára a 
projekt, melynek részeként a vá-
rosi közlekedési vállalat kilenc-
venkilenc évre adta bérbe vasúti 
depó feletti beépíthető területet, 
ahol 2012 végén kezdődtek el 
az építési munkálatok. Az első 
ütem részeként nyitották meg 
tavaly a Vesselt. 
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Két évtizedet kell visszamenni az idő-
ben, hogy megértsük a Vessel beruhá-
zóinak terveit. 1997-ben nyitotta meg 
kapuit a bilbaói Guggenheim Múzeum, 
amely nem csupán a múzeumépíté-
szet műfaját értelmezte újra, de valódi 
mérföldkővé is vált, hisz maga az 
épület a vártnál jóval több embert vonz 
azóta is a városba, Bilbao pedig ennek 
hatására vált az urbanizmus központi 
szimbólumává. Baszkföld legnépesebb 
és legjelentősebb városáról ma már 
mindenkinek kétségkívül a Guggen-
heim Múzeum jut eszébe. Mielőtt 
Frank Gehry titánbevonatú szerke-
zete felépült volna a Nervion folyó 
partján az 1990-es évek végén, a város 
hajóipara szinte csődközeli állapotba 

került, amely jelentősen befolyásolta 
a helyi gazdasági folyamatokat. A 
Guggenheim Múzeum extravagáns 
kísérlet volt a város társadalmi-gazda-
sági fellendítésére, az elképzelés pedig 
óriási sikert aratott. Az úgynevezett 
„Bilbao-effektus” hivatkozási alap lett, 
követendő példa arra nézve, miként 
lehetséges egy adott helyet az építészet 
segítségével mind gazdasági, mind tu-
risztikai szempontból felvirágoztatni. 
Több város is követte Bilbao példáját a 
kultúrára alapozott városfejlesztéssel, 
ennek egyike a japán Benesse Arte Site 
megépítése volt. Naoshima szigete a 
baszk városhoz hasonló visszaesésnek 
volt kitéve a nyolcvanas évek elején az 
urbanizáció és az általános népes-

ségcsökkenés miatt, de sokat rontott 
a helyzeten az is, hogy a Mitsubishi 
Materials feldolgozóüzeme a munka-
fázisok jelentős részét automatizálta, 
súlyos adókiesést eredményezve. Épp 
ekkor bízta meg a Benesse Holdings 
a Pritzker-díjas japán építészt, Tadao 
Andót, hogy tervezzen meg a szigetre 
egy modern és kortárs művészeti 
gyűjteményt. Munkája nyomán így 
született meg a koreai származású, 
de főként Japánban tevékenykedő 
kortárs festő és szobrász munkáit 
felsorakoztató Lee Ufan Múzeum, 
valamint a föld alá épült Chichū 
Művészeti Múzeum, ahol Claude 
Monet, James Turrell és Walter de 
Maria képeit is őrzik.A
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Hasonló példaként említhető  
a dél-francia város, Arles esete 
is, amely egy magánépítészeti 
beruházásnak köszönhetően 
vált az elmúlt pár évben kedvelt 
turisztikai célponttá. A 64 éves 
Maja Hoffmann svájci milliár-
dos és műgyűjtő eurómilliókat 
fektetett be a város építészetébe 
és művészeti életébe, azzal  
a célkitűzéssel, hogy a történel-
méről és műemlékeiről híres 
francia kisvárost a kortárs mű-
vészetek világfővárosává léptesse 
elő. Missziójának zászlóshajója 
az elhagyott, régi raktárbázis 
és üzem helyén felépített Luma 
kortárs művészeti komplexum, 
melyre mintegy 100 millió eurót, 

azaz 30 milliárd forintot költött. 
A vasút mentén lévő helyszínen 
több lepusztult épület várta 
évekig az újrahasznosítást, ezek 
közül ötöt a Selldorf Architects 
restaurált, amiből kettő kiállító-
csarnokként működik.  
A hatodik épület azonban igazán 
extravagáns kinézetet kapott: a 
kilencezer négyzetméteres Arts 
Resource Centre egy óriási  
„titánhurrikánra” emlékeztet,  
és a nyitottságot, illetve a határta-
lan alkotói fantáziát hirdeti. Ahogy 
a bilbaói múzeum, ez is Frank 
Gehry munkája. Az 56 méteres 
acélépület a környező hegyvonu-
latra is reflektál, arra a formára, 
amelyet Vincent Van Gogh  

a Sziklák című festményén 
örökített meg. A Gehry által 
tervezett központban kutatási 
helyiségek, szemináriumszobák 
és művészeti stúdiók kaptak 
helyet, ahol a művészek tudó-
sokkal, feltalálókkal, a gazdasági 
élet szereplőivel és neves gon-
dolkodókkal karöltve kutatják 
bolygónk lehetséges jövőjét. 
Az Egyesült Királyságban is 
találkozhatunk hasonló projekt-
tel, ami jól szemlélteti, hogyan 
képes egy bátor beruházó egy 
egész városrész fejlesztésé-
ben gondolkodni, túllépve az 
épület adta kereteken. Leeds 
és Manchester között fekszik 
Huddersfield, amelynek valódi 
szépségét elfedik a környező 
körgyűrűk mentén található 
ipari övezetek. A történelmileg 
gazdag viktoriánus malomváros 
egyik húzóprojektje lett a Hud-
dersfield Blueprint. A régi piaci 
épületben kialakított kulturális 
komplexumban mozi, könyvtár, 
művészeti galéria és múzeum is 
helyet kapott, a befektetés pedig 
jelentősen hozzájárult a város 
gazdasági fellendüléséhez. 
A kulturális szektor mellett  
a szállodaépítészet területén is 
találni igazán bátor vállalásokat. 
2018-ban nyitotta meg kapuit a 
luxusra érzékeny utazóközönség 
előtt a Morpheus Hotel, a Melco 
Resorts egymilliárdos macaói 
luxusszállodája. A Zaha Hadid 
által tervezett, és az építész ha-
lála után az irodája munkatársai 
által befejezett monumentális 
építmény a formájában ugyan 
a párizsi Diadalívet idézi, de 
kanyargó vonalait a tradicionális 
kínai jádekőfaragás ihlette.  
A szállodában 772 szoba találha-
tó, ezek mellett „égi lakosztály”, 
kaszinó, gyógyfürdő, tetőtéri 
medence és számos luxusétterem 
is helyet kapott az épületben. Bár 
a Morpheus még csak rövid ideje 
működik, de hamar egész Ázsia 
építészeti ikonjává vált. 

FRANK GEHRY 
Luma 
Arles

ZAHA HADID 
Morpheus Hotel 

Makaó
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Noha ezek a beruházások jelentős 
hatással voltak az adott városok 
gazdaságára, turizmusára, a 
változások szakmai megítélése 
mégsem nevezhető pozitív-
nak. Kovács Dániel építészeti 
kritikus szerint mindaz, ami a 
köztudatban „Bilbao-effektus” 
néven terjedt el, valójában nem 
egyetlen épületről vagy egyet-
len építészről szól. A bilbaói 
Guggenheim Múzeum felépülé-
sével összekapcsolt, kultúraalapú 
városrehabilitációs beruházás-
sorozat egy rendkívül komplex 
történet, amelynek része számos 

fizikai intézkedés mellett egy sor 
szerencsés történeti tényező is, 
például a Guggenheim Alapítvány 
és a baszk kormányzat egymás-
ra találása. „A recept valójában 
olyan mértékben nem recepte-
síthető, hogy Witold Rybczynski 
kanadai-amerikai építész szerint 
érdemesebb lenne anomáliának, 
semmint effektusnak hívni. Jól 
mutatja mindezt, hogy maga a 
Guggenheim Alapítvány is hiába 
igyekezett azóta megismételni 
a sikert New Yorktól Dubajon 
keresztül Helsinkiig – pedig 
ha valakinek, nekik első kézből 

származó tapasztalatuk lenne 
az ügyben” – vélekedik Kovács 
Dániel. Bár az elmúlt közel két 
évtizedben elterjedtté vált neves 
építészek munkáiba befektetni, 
úgynevezett „landmark” projek-
teket létrehozni a világ nagyvá-
rosaiban, melyek elősegítették a 
gazdasági fellendülést, számos 
építészeti szakértő szerint egyre 
kevésbé halad abba az irányba 
az építészet, hogy egy település 
imázsát egy-egy épülettel lehetne 
újraírni. A sztárépítészet kora 
- ebben többé-kevésbé egyet-
értenek a kritikusok - az előző A
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gazdasági válsággal lezárult. 
„Értelemszerűen maradtak eh-
hez a helyzethez kötődő alkotók 
és beruházások, de a szakma 
fókusza mindinkább a fenntart-
hatóság, a hosszú távú gondolko-
dás és a közösségi alapú elmélet 
és gyakorlat felé fordul; ezt kis 
bátorsággal már-már globális 
jelenségnek is lehet nevezni. 
Nézzük csak meg az „építészet 
Nobel-díjaként” emlegetett 
Pritzker-díj kitüntetettjeit az 
elmúlt években: a spanyol RCR 

Arquitectes, az indiai Balkrishna 
Doshi vagy épp az idei díjazott, a 
Grafton Architects két tagja elég 
messze állnak a sztárépítész-stá-
tusztól; sokkal inkább jelle-
mezhetők a lokális kontextust 
messzemenőkig figyelembe 
vevő, de nemzetközileg is ér-
telmezhető, a globális prob-
lémákra reflektáló építészek-
ként” – mutat rá Kovács Dániel. 
Mindebből következik, hogy a 
Bilbao-effektus nem megis-
mételhető, és ez nem épí-

tészeti műfajtól függ. Ezt a 
feltételezést a mostani globális 
vírusjárvány várható következ-
ményei is megerősítik. A fenti-
ektől függetlenül a színvonalas, 
eredeti, izgalmas építészeti 
kialakítás nem csupán üzleti 
szempontból jó döntés, de gya-
korlatilag a közjóért tett gesz-
tus. Egy jó épület megszolgálja 
a minőség elérésébe tett plusz 
energiát, és ez adott esetben 
igaz pusztán az esztétikára is. 
Arról azonban nincs közmeg-

egyezés a kortárs építészetben, 
hogy mi a szép vagy épp a forma-
bontó. Gehry gesztusa, amen�-
nyiben egy teljes egészében saját 
értékrendjét, egyéniségét tükrö-
ző épületet rakott le Bilbaóban, 
manapság nemhogy nem tűnik 
megismételhetőnek, de kifejezet-
ten megkérdőjelezhető. Remélni 
lehet, hogy a világot behálózó 
gazdasági krízis, ami előtt állunk, 
racionálisabb gondolkodásra 
serkenti majd a beruházókat és 
az építészeket egyaránt. 

TADAO ANDO 
Chichu Art Museum 

Benesse Art Site,  
Naoshima

GRAFTON ARCHITECTS  
(WITH SHAFFREY  

ARCHITECTS) 
Dublin City Library,  

Cultural Building  
and Public Space 

Dublin
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Az ingatlanpiac várakozásait 

és a befektetési lehetőségeket 

egyaránt felülírta a járvány, de  

a jelenlegi helyzetben is igaz lehet 

a tétel, hogy aki mer, az nyer.

VÁRAKOZÁS
VAGY KÍVÁNCSISÁG?

Í G Y  A L A K Í T J A  Á T  A  G L O B Á L I S  J Á R V Á N Y  A  H A Z A I  I N G A T L A N P I A C O T

Az ingatlanpiac számos arcát 
megismerhettük az elmúlt évek-
ben. A szektorok eltérő mérték-
ben változtak; amíg a lakáspiac 
lelassult, a turizmusra szakoso-
dott befektetések kilátásai ked-
vezőnek bizonyultak. A koronaví-
rus-járvány azonban egyformán 
érintette az összes szegmenst, 
felülírva a korábbi elvárásokat. 
Az élet nem állt meg ugyan, ám 
a példátlan helyzet miatt kellően 
kiszámíthatatlanná vált.

A járvány előtti hónapokban a 
szakemberek lassuló áremelke-
dést és csökkenő ingatlanpiaci 
befektetéseket regisztráltak. A 
KPMG könyvvizsgáló és tanács-
adó cég 2019 elején több mint 
20 meghatározó pénzügyi és 
szakmai befektető képviselőjé-
nek megkérdezésével mérte fel 

a tranzakciós piac állapotát. A 
tavaly nyáron publikált felmé-
réséből kiderült, hogy bár a 
lakóingatlanok piacán újabb és 
újabb rekordok dőltek meg, a 
professzionális befektetők már 
nem tartották kiemelten vonzó 
iparágnak az ingatlanszektort. 
Az adatok alapján, míg 2017-ben 
a magyarországi befektetések 2,7 
milliárd euróra becsült összegé-
nek több mint kétharmada kö-
tődött az ingatlanpiachoz, addig 
2018-ban ez az arány már alig 
haladta meg a 4,6 milliárd eurós 
összes befektetés egyharmadát.

A stratégiai befektetőnek tekint-
hető vállalatok leginkább olyan 
felvásárlási célpontot kerestek, 
amellyel diverzifikálhatják, illetve 
jól kiegészíthetik meglévő portfó-
liójukat. Ezzel szemben a pénzügyi 

befektetőknél a célpont későbbi 
eladásával elérhető nyereség volt a 
domináns kiválasztási szempont.

Az OTP Lakóingatlan Értéktérké-
pe, illetve a KSH adatai ugyan-
csak arról árulkodtak, hogy az 
ingatlanbefektetéshez körülte-
kintésre van szükség, különösen 
a kiadásra szánt lakóingatlanok 
esetében. Elmúltak azok az idők, 
amikor a lakással egyértelmű-
en jól lehetett keresni, ezért is 
fontos tisztában lenni a piaci 
folyamatokkal és lehetőségekkel 
– figyelmeztettek az elemzők. Az 
ingatlanpiaci ciklusok, a nem-
zetközi és hazai tapasztalatok 
alapján, körülbelül nyolc évig 
tartanak. Mivel a meredek 
áremelkedés 2013 óta tartott, a 
következő évekre lassuló ütemű 
emelkedést jósoltak. N
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Az első hullám elején hirtelen 
megtorpant a gazdaság, és ezt 
elsőként a turizmus és a vendég-
látóipar érezte meg. A határokat 
lezárták, a légitársaságok szinte 
teljesen leálltak, egy részük cső-
döt jelentett, a külföldi turisták 
eltűntek, az éttermek bezártak. 
A szektor kitettsége a befekteté-
sekre is kifejtette hatását, a hely-
zet kiszámíthatatlansága miatt 
nehéz volt jóslatokba bocsát-
kozni. „A turizmus helyzetére 
vonatkozó előrejelzések azért 
kockázatosak, mert egyelőre 
fogalmunk sincs, hogy mikor 
szűnnek meg a járványügyi hely-
zet miatti utazási korlátozások” 
– fogalmazott akkor Somfalvi 
Péter ingatlanfejlesztő, a Hillside 
International Kft. ingatlanfej-

lesztési tanácsadó tulajdonosa. 
A különbségek a fővárosi, illetve 
a vidéki turizmus tekintetében 
már eleinte is nyilvánvaló-
ak voltak, hiszen Budapesten 
elsősorban a külföldi vendé-
gekre építenek, és a legnagyobb 
mértékben a főváros van kitéve 
a nemzetközi utazások csökke-
nésének, míg az ország többi 
részén a belföldi utazók jutnak 
hangsúlyos szerephez. Míg a 
járvány és a korlátozások miatt 
a fővárost célzó utak nagy részét 
lemondták, a belföldi turizmus 
a veszélyhelyzet bevezetéséig, a 
kijárási korlátozásig nem akadt 
meg jelentősen. A júniusra, 
júliusra szóló belföldi foglalá-
sokat sokan nem is mondták le, 
augusztusban pedig egyenesen 

csúcsot döntött a belföldi utazók 
és vendégéjszakák száma.  
Ez pedig jelentősen fellendítette 
a vidéki  helyszíneket.  

Somfalvi Péter korábban azt is 
hozzátette, hogy többen a vírus 
ciklikus visszatérésével számol-
nak, ami szintén befolyásol-
hatja a turizmust. Amennyiben 
ugyanis az influenzához hasonló 
szezonális járványként a jövőben 
újra és újra felüti a fejét a koro-
navírus, elképzelhető, hogy az 
utazók többsége biztonsági és 
egészségügyi megfontolások mi-
att inkább itthon piheni ki magát. 
De a járvány komplexitása miatt 
még ma is rengeteg a találgatás.

Az Eurostat idén januári közlése 
szerint az ingatlanárak EU-s 
átlagban az elmúlt 12 évben 
19 százalékkal, a bérleti díjak 
pedig 21 százalékkal emelked-
tek. Magyarország az éllovasok 
között van mindkét tekintetben: 
a lakások bő 60 százalékkal, az 
albérletek pedig 67,8 százalékkal 
lettek drágábbak – olvashattuk 
az OTP Ingatlanpont elemzésé-
ben. A némileg lassuló ütemű, de 

országos átlagban az év elején 
is tapasztalható árnövekedés 
továbbra is vonzó befektetési 
lehetőséget jelentett a későbbi 
eladással spekuláló ingatlanvá-
sárlóknak. Már csupán azért is, 
mert a hasonló vagy kedvezőbb 
hozamokat kínáló befektetési le-
hetőségekkel szemben az ingat-
lanpiac kevéssé inflációérzékeny, 
így az ilyen befektetések hosszú 
távon kétségkívül kifizetődnek. 

Néhány héttel a magyarországi 
veszélyhelyzet bevezetését kö-
vetően a járvány hatásait már jól 
lehetett érezni az ingatlanpiacon. 
Az Otthon Centrum elemzéséből 
kiderül, hogy Budapesten idén, 
az első negyedévben 27 új projekt 
indult el, ami az előző év azonos 
időszakához képest 37,2 száza-
lékos visszaesés. A megyei jogú 
városokban 2020 márciusában 
közel 9 ezer új lakás kivitelezé-

se indult el, ami 21 százalékkal 
kevesebb az egy évvel korábbihoz 
képest. Győrben épült a legtöbb 
új lakás, majd Szeged és Debre-
cen következik a sorban. Szek-
szárdon fogtak a legkevesebb új 
beruházásba, míg Salgótarjánban 
és Dunaújvárosban egyáltalán 
nem kezdődött új kivitelezés.  
A megyeszékhelyek 580 ezer  
forintos fajlagos lakására a fővá-
rosi érték feléhez közelít.
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Ami azonban optimizmusra adott
okot, hogy a kivitelezések nem
álltak le, egyedül az anyagbe-
szerzés terén tapasztalhattunk 
fennakadásokat. Emiatt az átadási 
határidők néhol módosultak 
ugyan, de a beruházások, a pro-
jektek méretétől függetlenül
országszerte folytatódtak.

„Az építés alatt lévő szállodák
többségét biztosan befejezik” –
vélte akkor a szakember. A pár 
hónapon belüli nyitással számoló 
hotelek valóban elkészültek, de 
újragondolták a terveiket, és  
a veszteséges termelés helyett  
a későbbi nyitást választották.
„A járvány lecseng, és bár
az utazási szokások változhatnak,
Budapest és Magyarország
ugyanolyan szép lesz, és abban
bízom, hogy ugyanannyi látogatót
vonz majd, mint korábban.”

„Átalakulásra a bevásárlóközpont- 
és az irodaházfejlesztések
terén számíthatunk” – mutatott
rá előrelátóan Somfalvi Péter. 

„Magyarországon egyelőre kevés-
bé érzékelhető, de az Egyesült 
Államokban már egyértelmű ten-
dencia, hogy az online vásárlások 
drasztikusan megnövekedett 
aránya miatt a plázák üzleteit 
elsősorban showroomként hasz-
nálják, ahol a vevők megtekintik 
a kínálatot, majd hazamennek és 
megrendelik a terméket online. 
Ez a trend előbb-utóbb hozzánk 
is elér, ami szükségszerűen a 
bevásárlóközpontok újrapozicio-
nálását eredményezheti.”

A kiskereskedők több raktár-
készletet halmoznak fel, ami a 
logisztikai és raktárpiacra van
hatással. A járvány okozta tapasz-
talatok és a szükség az online
élelmiszervásárlásokat is jótéko-
nyan érintette, normalizálta.

Az irodaház-fejlesztésekre a home 
office elterjedése lehet hatással. 
Mindkét folyamatot jelentősen 
felgyorsította a járvány, hiszen 
az online vásárlás és az otthoni 
munkavégzés a védekezés fontos 

eszközeivé váltak. Ez a munkálta-
tók számára is új helyzetet terem-
tett, hiszen még azok a cégek is 
rákényszerültek a home office-ra, 
amelyek eddig bizalmatlanok 
voltak ezzel a megoldással szem-
ben. A kényszerhelyzet pedig 
számukra is bizonyíthatta, hogy a 
megfelelő rendszer kialakításával 
a dolgozók otthonról is ugyanúgy 
el tudják végezni a munkájukat, 
mintha az irodában töltenék 
az idejüket. Ennek hosszú távú 
hatása, hogy a távoli munkavégzés 
lehetősége, illetve növekedése 
csökkentheti a kihasználtságot, 
annak ellenére, hogy a személyi 
kiadások magasabbak, mint az 
irodára fordított összegek. Néhány 
multinacionális cég már eddig is  
a teljes létszámuk 70-80 százalé-
kára tervezte az irodakapacitást.  
A járvány hatására sokan lemond-
ták az iroda bérletét, vagy kisebbe 
költöztek át. Az idén szerzett 
tapasztalatok további, egészen 
új irodafejlesztési modellek és 
metodikák bevezetését eredmé-
nyezhetik a közeljövőben.S
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Balogh László, az Ingatlan.com 
vezető gazdasági szakértője 
elmondta, hogy amíg a lakáspiac 
tavaly nyár óta lassuló tenden-
ciát mutatott, a turizmusra 
és vendéglátásra szakosodott 
ingatlanbefektetések kilátásai 
kifejezetten kedvezőek voltak a 
koronavírus felbukkanását meg-
előzően. „A járvány azonban az 
ingatlanpiac minden szegmensét 
egyformán átrajzolta, hiszen 
a vásárlási kedv és az eladási 
szándék is bezuhant” - árulta el 
Balogh László. 
Elsőként a szálláshely-szol-
gáltatók érezték meg a vírus 
hatását. Budapesten több mint 
10 ezer aktív, rövid távú szállás-
helyet tartanak nyilván, amelyek 
többsége elmozdult a hosszú 
távú kiadás irányába. Érdekes-
ség, hogy jelenleg még szállodai 
szobákat is kínálnak több hóna-
pos távra. Ez kiutat jelenthet a 

jelenlegi helyzetből, hiszen bár a 
megszokott ár töredékéért adják 
ki ezeket a szobákat, a veszteség 
minimalizálása így is menekülési 
útvonalként szolgál.

Balogh László szerint a tervezett 
projekteket, aki csak megteheti, 
elhalasztja. „A járványhelyzet 
nem tekinthető ugyan gazdasági 
válságnak, a hatása azonban 
társadalmi és gazdasági szinten 
egyaránt jelentős lesz. Gondol-
junk csak a Magyar Nemzeti 
Bank statisztikájára, amely 
szerint a magyar háztartások 
csupán 40 százaléka rendelkezik 
legalább egy havi megtakarítás-
sal, ez pedig igen érzékenyen 
érintheti a belföldi turizmust. 
Ennek köszönhetően az ebben 
a szektorban befektetni kívánó 
piaci szereplők kétszer is meg-
gondolják, hogy belevágjanak-e 
egy új projektbe.”
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A szakértő hangsúlyozta ugyan-
akkor, hogy a kivárás mellett egy
másik stratégia, az előremene-
külés is megjelent a piacon. Ha 
valaki hosszú távon gondolkodott 
és gyorsan lépett, a rendelkezés-
re álló erőforrások árának csök-
kenése miatt elképzelhető, hogy 
nagyobb megtérülést érvényesít-
het, mintha kivárná, míg az élet 
visszatér a régi kerékvágásba.  

„Mivel messze nem egyértelmű a 
járvány helyzete, így a megfelelő 
stratégiát is nehéz kiválasztani. 
A kivárásban és a proaktivitás-
ban is lehet ráció, feltehetően 
azonban a jelen szituációban 
is igaz a tétel, hogy aki mer, az 

nyer. Bár az ingatlan a biztonsá-
got kereső befektetők játszótere, 
úgy vélem, hogy azok nyerhetnek 
nagyot, akik a dolgok elébe vágva 
a járvány és az összes szektor-
ban tapasztalható visszahúzódás 
ellenére is piacon maradnak.”  

Bár a koronavírus egyformán 
érinti az ország egészét, a 
turizmus terén tapasztalható 
különbségek jelenleg a vidéki 
helyszínek felé billentik a mérleg 
nyelvét. Balogh László megjósol-
ta: mivel a járvány jóval hama-
rabb, és sokkal komolyabban 
éreztette a hatását Budapesten, 
a vidéki turisztikai célpontok 
kevésbé kitettek, így előbb 

talpra is álltak a veszélyhelyzet 
elmúltával. Ehhez az állami 
gazdaságélénkítő csomag is hoz-
zájárulhatott különféle kedvez-
ményeivel, ösztönzéseivel.  

Az egészségügyi veszélyhely-
zet elmúltával nem várhattunk 
azonnali visszaugrást. Azonban 
lassan és mérsékelten, de bein-
dult a piac. Ezt csak azok tudták 
kihasználni, akik folyamatosan 
nyomon követték a változáso-
kat, és a visszahúzódás helyett 
az aktív részvételt választották. 
Így bár a kivárás természetes 
reakció, de a kíváncsiság, az új 
lehetőségek mérlegelése ugyan-
úgy érezhető a piacon.
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BaLaLand, 
a fantáziabirodalom

A Lima építésziroda által ter-
vezett tematikus hotelből, két 
apartmanházból és egy family 
parkból álló, sokrétű komple-
xum ötcsillagos élményt és vál-
tozatos szórakozást kínál majd a 
családoknak a Balaton partján.

S zántódon, közvetlenül a 
tóparton, mintegy 5,5 hektá-
ron valósul meg az az álom, 
amely bizonyára sokaknak 
okoz majd örömteli pillana-

tokat. A beruházó teljes mértékben a 
tervezőirodára bízta a világszínvonalú 
gyerekbarát hotel koncepciójának 
megalkotását. A LIMA egy jól ismert 
történet, a Nyolcvan nap alatt a 
Föld körül Willy Foggal ihletésében 
mutatja meg, hogyan lehet itthon is 
ízlésesen és kortárs módon egzotikus 
hangulatot teremteni a gyarmati, 
vagyis koloniál stílus elemeivel. 

A komplexum a víz felől nézve.  
A tengerparti hangulatról a dupla stég 

és a nádtetős napernyők gondoskodnak

KALAND ÉS PIHENÉS –
NEM CSAK GYEREKEKNEK
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A felnőttek ezeken a dupla  
kőágyakon is pihenhetnek  
a wellness részlegben A nyugalom oázisa.  

Kikapcsolódás hatalmas 
fekvőfotelekben

Egzotikus hangulat  
a mosdókban is

Mintha egy felfedező 
úton lennénk!

Az utazás a felnőtteket is 
megérinti és a gyerekekhez is 
közel áll. A resort éppen ilyen 
egyedülálló élményt szeretne 
nyújtani, ezért esett a választás 
erre a tematikára. A különbö-
ző helyszínek között mindenki 
megtalálhatja a maga kedvencét.  
A family parkban a polinéz 
szigetvilág elevenedik meg, 
melynek érdekes módon vannak 
közös nevezői a klasszikus bala-
toni nyaralókkal is, gondoljunk 

csak a nádtetőkre és a korlátok-
ra. Így, bár messzi tájakra tekint 
ki, a komplexum mégsem válik 
tájidegenné. Az ötcsillagos ho-
telben, az apartmanházakban és 
a parkban a koloniál stílus be-
szédes motívumokban mutatko-
zik meg. Ilyenek a pálmaleveles 
minták, a keretes, baldachinos 
ágyak, az erkélykorlátok vagy  
a zsaluk az ablakokon. A parton, 
az apartmanházak között két 
Balatonba nyúló stég és a parti 

napozó területek is elegáns beach 
hangulatot árasztanak.  
A strand bárja külső vendégeket 
is fogad. Az apartmanokat telje-
sen bebútorozva értékesítették, 
vásárlóik a vintage, a modern és a 
koloniál stílusokból választhattak. 
A legtöbben az utóbbira szavaz-
tak, ami arról tanúskodik, hogy 
az emberek az itthoni nyaralás 

alatt, alig egy órára Budapesttől is 
szeretnek egy kicsit más világba 
csöppenni. A négyszintes hotel 
mind a 109 szobája családbarát, 
akár még a nagymamának is jut 
kényelmes hely. A fürdőszo-
bákban alacsony mosdókat is 
alakítanak ki a kisebbeknek, a 
gyerekszobák pedig egytől egyig  
a kalandos hangulatot erősítik.
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A nappali rész faláról Willy  
Fogg arcképe néz le ránk

Elegáns fafelületek tagolják  
a fürdőszobát a koloniál  
stílusú apartmanokban

Fonott utazóláda, ventillátor  
és spaletta: mintha a 
gyarmatokon lennénk
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A játéknak csak a  
fantázia szab határt!

Az elsődleges  
célközönség a 0-6  

éves korosztály 

Piac és rutinpálya  
a kicsiknek

A Franciaországot idéző regge-
lizőben a gyerekek számukra is 
elérhető pultokról válogathat-
nak finomságokat. Az étterem 
London és Kalkutta stílusában 
készült, a lounge pedig azt a bi-
zonyos Reform Clubot idézi, ahol 
Willy Fogg elfogadta a kihívást a 
Föld körüljárására 80 nap alatt. 
Az átrium maga egy hatalmas 
játszótér, ahol folyamatosan fog-
lalkoztatják a gyerekeket. Innen 

nyílik Willy Fogg titokzatos szo-
bája, aki időnként meg is jelenik 
a vendégek örömére. A magas-
ban impozáns, egyedi gyártá-
sú, háromméteres hőlégballon 
koronázza meg a koncepciót. Bár 
az eredeti megbízásban elsőd-
leges célközönségként a 0-6 
éves korosztályt határozták meg, 
a LIMA tervezőiroda mindent 
elkövetett, hogy a felnőtteknek is 
jusson némi szórakozás.
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Kékben úsznak a vintage  
lakosztályok, amelyek  
Franciaország tengerparti  
nyaralóit idézik

A kék-fehér minta  
a hajós élet szépségeit 
juttatja eszünkbe

Az étteremben és a lobbiban 
Párizs, London és Kalkutta 

hangulatai közül válaszhatunk

A negyedik szinten 400 négy-
zetméteres wellnessrészleg épül 
panorámás, Balatonra néző jacuz-
zival, zuhany- és szaunavilággal, 
tepidáriummal, masszázsszobákkal 
és kőágyakkal. A látvány és a beépí-
tett hangszórókból áradó hangok 
az esőerdő hangulatát idézve 
szolgálják a felnőttek pihenését. 
A hotel külső és belső közösségi 
tereinek elrendezésénél a tervezők 
nagy hangsúlyt fektettek arra, hogy 
a szülők kikapcsolódása minden 

esetben úgy valósuljon meg, hogy 
eközben gyermekeik is látótávol-
ságon belül szórakozhassanak. 
A természet szeretete az egész 
komplexumban megmutatkozik, 
hiszen a parkot is úgy tervezték, 
hogy ahol csak lehet, megmaradja-
nak az ősfás részek. 

Az apartmanokat a tervek szerint 
még idén átadják, legtöbbjük  
már a tervezési fázisban elkelt.  
A hotel elkészülte 2022-re várható.
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Tematikus
tervezés A TÖRTÉNETTŐL 

A KONCEPCIÓIG

Miért jó az építésznek és a belsőépí-
tésznek, ha egy-egy meghatározott 
téma vagy történet a kiindulópont  
a tervezésben? És miért jó ugyanez  
a felhasználónak? Három példán ke-
resztül adunk választ a kérdésekre. 

Tematikus tervezésnek 
nevezzük, amikor a forma 
a tartalomból indul ki, és 
az inspirációt valamilyen 
már meglévő narratí-

va adja. Ilyen módon egy történet 
elmesélhetővé válik az építészet és a 
belsőépítészet eszközeivel. Az építész 
számára a tematikus tervezés jó játék, 
és mindjárt három biztos előnye is 
van.  Egyrészt a tervezési metódus 
sokkal egyszerűbb, hiszen a törté-
netből levezethető a lépések helyes 
sorrendje. A történetek ritkán kapnak 
publicitást, így a felhasználók nagy része 
nem ismeri az épületek mögötti tartal-
mat. Mégis, amikor az illető ellátogat 
egy adott helyszínre, megérzi a rejtetten 
uralkodó rendszert. Gondolkozik egy 
darabig, aztán – hiszen ilyen az ember 
– egyszerűen együtt él vele. Vannak 
azonban olyanok is, akik rájönnek 
vagy utánanéznek, mi is ez a rendszer. 
Esetleg csak egy apró részletét ismerik 
meg. Innentől kezdve a magukénak 
fogják érezni a projektet. A tervezőnek 
mindkét esetben nyert ügye van. 

A komplexum tervezésénél  
a különböző kultúrák ízlésvilága  
volt az iránymutató
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Első példánk egy koncepcióterv, 
ami rengeteg fantáziával született: 
négy impozáns apartmantorony 
és egy pompás hoteltorony meg-
álmodására kérte fel a beruházó a 
LIMA tervezőirodát. A kiindulási 
pont az a kérdés volt, hogy mely 
nemzetek tagjai lehetnek azok, 
akik itt szívesen vásárolnának 
rezidenciát. A kutatás eredménye 
azt mutatta, hogy leginkább nyu-

gat-európaiak, kínaiak, arabok és 
oroszok alkothatják a célközön-
séget. A tervezők ezután arra ke-
restek választ, hogy mi jelent igazi 
értéket ezeknek a nációknak, mi 
az, ami mágnesként vonzza őket. 
Az inspirációt végül öt drágakő 
adta, melyek egy-egy vásárlókört 
képviselnek. Az ízlésmintázatok 
alapján a következő párosítások 
nyertek: Európa inspirálta az 

NEMZETEK ÉS DRÁGAKÖVEK

Aquamarine Towert, ahol a kő-
nek megfelelő türkiz árnyalat az 
uralkodó szín, az összhatás pe-
dig letisztult, elegáns és világos. 
Az arab világnak az Onyx Tower 
a megfelelője, barnás, homok-
szín árnyalataival és az átvilágí-
tott drágakövek titokzatosságá-
val. A jáde sötétzöld színe nagy 
kedvenc Oroszországban. Ebben 
a toronyban az arany díszek és a 
színjátszó mozaikok – amilyen a 
Sicis pávatollas mintája - viszik 

a pálmát. Az Amethyst Tower 
lilája tökéletes húzóerő a kínai 
vásárlóknak. Az apartmanok 
alaprajza ugyanaz, a színek, 
anyagok és formák viszont vál-
takoznak a tornyokban. A hotel 
a Diamond Essence nevet kapta, 
mely a gyémánt univerzális 
szépségét hirdeti, és a benne 
rejlő színeket, csillogást és 
fényűzést képviseli. Az épülete-
gyüttes Cipruson valósul meg a 
LIMA koncepcióterve alapján. Klasszikus vizuális  

elemek mai enteriőrben:  
az Aquamarine Tower 

Kilátás a tengerre - 
mintha egy luxushajó 

lakosztályában lennénk

A Diamond Essence Hotel 
a gyémánt szépségét  

tükrözi vissza a belső- 
építészet eszközeivel
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Második példánk egy gyógyszálló, 
mely Erdélyben, Gyergyóreme-
tén készül a LIMA tervezésében. 
A szálló nemcsak tematikájában 
épül a helyi bórvíz köré, hanem 
az üveggel borított spa révén fizi-
kailag is. A célcsoport az ötcsillag 
pluszos közönség, ami azért érde-
kes, mert nemhogy a környéken, 
de az egész régióban nincs ilyen 
színvonalú hotel. A fő inspiráció itt 
a vendégkör és az ő téli utazásaik 

voltak a tervezőiroda számá-
ra. Akik megengedhetik majd 
maguknak, hogy ebben a hotelben 
kapcsolódjanak ki, azok egyébként 
jellemzően Svájcba és a Francia 
Alpokba járnak síelni. A hely ka-
rakterjegyeit ezért úgy alakították 
ki, mintha egy táskába összegyűj-
tötték volna mindazt, ami ennek a 
közönségnek odakint tetszik, és itt 
kicsomagolták volna őket. Így, ha 
ezek a vendégek körbenéznek  

A legjellemzőbb  
alapanyagok  
a helyi kő és fa

Az organikus és kortárs 
építészet elegáns elegyét 
alkották meg a tervezők

A luxusszálló  
Gyergyóremetén 

épül fel

GYÓGYSZÁLLÓ A JET SETNEK



LIMA STÍLUS LIMA STÍLUS

5756

a gyergyóremetei hotelben, 
minden kedves lesz a szemüknek. 
Ahogy az alpesi chalet-kban, itt 
is a helyi anyagok felhasználásá-
ra törekedtek, a környéken nagy 
mennyiségben jelenlévő fával és 
kővel. A stílus eklektikus, ami 
nehéz műfaj, hiszen könnyen 
giccsbe hajlik. Ez esetben azon-
ban jó érzékkel sikerült meg-
alkotni az organikus építészet, 
a modern stílusjegyek és a ter-
mészetesség elegyét. A helyszín 

megközelíthetősége eleve ga-
rantálja a kiváltságos vendégse-
reget. Lehet ide érkezni autóval 
is, de csak nagyon nehézkesen, 
a legjobb a magánrepülő, nem 
véletlenül épül ide leszállópá-
lya, 1830 méter hosszúságban. 
A lobbyban olyan impozáns 
térelemek nyűgözik le a belépőt, 
mint a 3 méter hosszú kandalló 
és a Chesterfield típusú bőrszó-
fák. A nagyvonalúság ott ragyog 
minden tervezői döntésben.   

Impozáns világítótestek 
díszítik a közösségi tereket

A lobbyban  
minden 
grandiózus 

Tekintélyes kandalló és 
Chesterfield szófa: az 
alpesi chalet-k világa
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A komplex tervezés szép példája 
a Fusion Tower koncepcióterve, 
mely nem az első dubaji projekt 
a LIMA portfóliójában, évek óta 
dolgoznak erre a piacra. A torony 
egy 252 méter magas felhőkarcoló 
– valójában három összehúzott 
torony egy épületbe forrva –, ami 
egyszerre négy funkciót is ma-
gába foglal, melyeket ez esetben 
szintén az építésziroda határo-
zott meg. A terv szerint lesznek 
benne lakások, hatemeletenként 

saját belső kerttel, így az ös�-
szhatás bármely rezidenciából 
nézve olyan, mintha egy maxi-
mum hatemeletes, kertes házban 
laknánk. Az alsó szintekre egy 
bevásárlóközpontot álmodtak a 
tervezők, efelett irodák talál-
hatók, és a toronyban még egy 
egész hotel is elfér. A négy funk-
ció külön-külön liftrendszerek-
kel van ellátva, így a funkciók, 
bár egy épületben találhatók, 
mégis elkülönülnek. 

Rezidenciák, lakások, 
irodák és szálloda:  
négy az egyben

FÚZIÓS TORONY

Az unikális épület-
koncepciót Dubai-
ból rendelték meg

A lakásokhoz  
hatemeletenként  
hatalmas kert tartozik

Lakások, irodák,  
egy pláza és egy  

hotel egyben
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LESS IS MORE.
More or less.

WITHOUT CLICHÉS
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Ismerős a vállalatáért mindent 
feláldozó hősies vezető képe?  
A rossz hírem, hogy bárme-
lyikünkkel megtörténhet. A jó 
viszont, hogy a betegség gyógyít-
ható.  „Tornyomba szerettem, 
így szép a világ” – skandálja a 
toronyőr Goethe Faustjában, 
sejtetve, hogy nem kizárólag mai 
problémáról van szó. Történt 
egyszer, hogy kedves kollegám, 
egy igen tapasztalt vezetői coach, 
fáradt hangon mesélte nekem: 
közel három évébe telt, mire Ist-
vánt, a sikeres ügyvezető igazga-
tót (három gyermekes családapa) 
nagy nehezen rávezette, hogy he-

tente kétszer, este nyolc helyett, 
a bűnösnek számító hat órakor 
induljon haza, hogy még ébren 
láthassa a gyermekeit. „Hogy ho-
gyan csináltam?” – kérdezi a sokat 
látott szakember. „Ragaszkodtam 
hozzá, hogy ezeken a napokon a 
saját kocsimmal én magam vi-
hessem haza. Emlékszem, amikor 
a kijárat felé haladva, a lépcső-
fordulóban a nagyfőnök hirtelen 
megtorpant és óriásit sóhajtva, 
szemrehányóan azt mondta ne-
kem: pedig mennyi munka lenne 
még! Egy pillanatig azt hittem, 
hogy vissza is fordul, de aztán 
valahogy erőt vett magán.” 

Könnyű a coachoknak! – mond-
hatnánk legyintve. Lenne ő maga 
egy nagyvállalat túlterhelt vezető-
je, ahol száz dologra kell egyszer-
re figyelni, óránként fajsúlyos 
döntéseket hozni, mindent fejben 
tartani, versenyt futva az idővel. 
Röviden megfogalmazva: ahol 
elképesztően hatékonynak kell 
lenni. És ha már a hatékonyságnál 
tartunk, engedjék meg, hogy meg-
osszak egy működőképes képletet, 
amelyet nemes egyszerűséggel 
az élet egyenletének is szoktam 
nevezni. Amilyen egyszerű, olyan 
könnyen megfeledkezünk róla. 
Íme hát a bölcsesség sora: Haté-
konyság = hatékony munkavégzés 
X hatékony pihenés. Hadd hívjam 
fel figyelmüket a szorzást jelölő 
X-re. Mert ugye, ahogy azt mind-
annyian tudjuk, a nullával szorzás 

sajnos mindig nullát eredményez. 
Este hat óra van, hosszú még a 
to do lista, és mégis el kellene 
indulnunk abba az irányba, ahol a 
családunk lakik (home office ese-
tében: lecsukni a laptopot). Ebben 
a nehéz pillanatban idézzük fel 
magunkban a fenti egyenletet.  
Ha kell, félhangosan el is skan-
dálhatjuk: a nem munkával töltött 
idő minősége nem hozzáadódik, 
hanem megszorozza munka-
teljesítményünket. És még egy 
fontos tanács! A 80-20 százalék 
szabálya szerint bizony az ener-
giánk jelentős részét, akár 80 
százalékot is, a munkavégzésünk 
utolsó 20 százalékában veszít-
hetjük el. Péntek délután van és 
nagyon hatékonyan szeretnénk 
lezárni a hetünket? Fejezzük be 
hamarabb a munkát.

Léder László pszichológus,  

az Apa Akadémia alapítója 

arról ír nekünk, hogyan 

találhatnak a felsővezetőként 

dolgozó anyák és apák 

elegendő időt gyerekeikre. 

Azonnal alkalmazható 

módszerek következnek!

HOGYAN LEGYÜNK
IDŐZSONGLŐRÖK?

G Y E R E K E K  V S .  S Z Ü L Ő K  V E Z E T Ő  P O Z Í C I Ó B A N

SZÖVEG: LÉDER LÁSZLÓ

LÉPCSŐHÁZI JELENET  
CSÚCSVEZETŐVEL

AZ ÉLET EGYENLETE
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Végül pedig, de nem utolsó 
sorban, a talált idő jelentősé-
gére szeretném felhívni szí-
ves figyelmüket. A mai mozgó 
világban szinte naponta 
előfordul, hogy eltervezett 
programunk megváltozik. 
Hirtelen elmarad egy találko-
zónk, törlik a délutáni mee-
tinget vagy éppen a külföldi 
utazást. Azt javaslom, hogy 
ilyen helyzetekben lelki sze-
meink előtt villanjon fel egy 
pillanatra a talált idő felirat, 
és ne kezdjünk automatiku-

san egy következő feladatba. 
Lehet, hogy kicsit korábban 
elhozhatjuk a gyerekünket az 
iskolából (elkezdhetünk végre 
vele foglalkozni otthon), vagy 
randizhatunk egyet a párunk-
kal (kivonulhatunk a konyhá-
ba ketten, vagy sétálhatunk 
egyet a home office-ból). 
Mert a családi életünkbe 
invesztálni még mindig a 
legjobb befektetés. Ha pedig 
egyszer öregek leszünk, 
valószínűleg ezekre fogunk a 
legszívesebben emlékezni.

TALÁLT IDŐ

„Nekem akkor esett le a tantusz, 
– meséli egy édesapa – amikor 
a feleségem lebetegedett, és én 
mentem el helyette az óvodai 
szülői értekezletre. Ott jöttem rá, 
hogy nem is ismerem a kislá-
nyom óvónőit, a faliújságra kitett 
rajzok között nem ismertem fel, 
hogy melyik lehet a kislányomé. 
Végül az óvónő mutatta meg. Ak-
kor elhatároztam, hogy ez többet 
nem fordulhat elő. Nézze meg a 
naptáramat; –, mutat a laptopja 
képernyőjére, – pirossal az összes 
családi és iskolai esemény. He-
tekkel előre megtervezem, hogy 
odaérjek. Volt olyan is, egy iskolai 
nap, amin egyedüli apa voltam. A 
kislányom ragyogva mondta: apa, 
de jó, hogy itt vagy! Nagyon büsz-
ke voltam magamra. Szerintem 

ez többet ér, mint egy vidámpark 
vagy egy állatkerti séta.” Ahogy 
láthatják, a naptármódszer rend-
kívül egyszerű, mégis keveset 
használjuk. Lényege, hogy naptá-
runkban ugyanolyan hangsúllyal 
szerepelnek a családi események, 
(én- pár- és családi idővel) mint a 
munkával kapcsolatos dátumok. 
A tapasztalat szerint a családi 
rituálék (közös fürdetés, közös 
vacsora, közös bevásárlás stb.) 
sokban segítik, hogy időben be 
tudjuk fejezni a munkánkat, és a 
családunkkal több időt tölthes-
sünk. És még egy fontos tanács: 
ha már két naptárat vezetünk, 
(szakmai és privát) nem jó úton 
járunk. Írjuk csak tele azokat 
a napokat, hogy lássuk milyen 
gyorsan betelnek.A családi együttélés művésze-

tének fontos alappillére, hogy  
családunkban kiépítsük a 
puffer-idő és az én-idő kultú-
ráját. A recept viszonylag egy-
szerű. Emancipáljuk párkap-
csolatunkat minél korábban! 
Vagyis gyermekünk megszü-
letését követően véletlenül 
se gondoljuk, hogy apa dolga 
kizárólag a pénzkereset, anya 
dolga pedig elsősorban a gyer-
meknevelés lesz. Ha időben be-
rendezkedünk az egymást váltó 
és segítő csapatmunkára mind 
a gyermeknevelés, mind pedig 
a háztartásmenedzsment terü-
letén, könnyebb lesz apaként és 
anyaként is megteremtenünk 
sikeres munka-magánélet 
egyensúlyunkat. Talán nem kell 

példákkal illusztrálnom, hogy 
mennyi esélye van egy vezető 
beosztású, elfoglalt édesanyá-
nak kiegyensúlyozott családi 
élet élni, ha a férj nem vesz 
részt a család érzelmi háztar-
tásában. És fordítva: mennyi 
esélye van egy elfoglalt apának 
a családjával lenni, ha egész 
környezete egy személyben 
tőle várja a család egziszten-
ciájának állandó és stabil biz-
tosítását? Gyakran hallhatjuk, 
hogy nem feltétlen az együtt 
töltött idő mennyisége, hanem 
elsősorban annak minősége a 
meghatározó. A minőségi idő 
azonban csak akkor képzel-
hető el, ha családi életünket 
minőségi én-, puffer- és pár-
kapcsolati idő jellemzi. 

„Nem akartam önző lenni, 
aztán lebetegedtem.” Péter, két 
kisgyerek édesapja, egy hazai 
start-up cég alapítója és első 
számú vezetője, sok felelős-
ségteljes szülőhöz hasonlóan, 
munkájából általában egye-
nesen a családi nagyüzem-
be sietett haza. „Átvettem a 
gyerekeket, hogy a feleségem 
is foglalkozhasson magával. 
Abbahagytam a megszokott 
kocogásokat, olvasásra, de még 
tévézésre se mertem gondolni. 
Ugyanez történt a feleségem-
mel is, aki szintén elfoglalt 
szakember. A végén mindket-

ten hullák voltunk, feszültek, 
és azt éreztük, rosszabb ott-
hon, mint a munkában. Nekem 
az én-idő segített. Hogy mi volt 
a legnehezebb? Elfogadni, hogy 
senkitől sem lopom el az ő 
idejét, ha elmegyek egyet futni. 
A feleségemet is nekem kellett 
coacholnom, hogy menjen el 
nyugodtan fitneszedzésre, 
mert már rossz volt ránézni. 
Így tanultuk meg a leckét, hogy 
nincs családi-idő én-idő nél-
kül. Sőt a helyes sorrend, amit 
most már álmunkból felriaszt-
va is tudunk: én-idő, pár-idő, 
családi idő.”

ÚTON A MINŐSÉGI IDŐ FELÉ

NEM AKARTAM ÖNZŐ LENNI...

APA, DE JÓ, HOGY ITT VAGY!  
– A NAPTÁRMÓDSZERRŐL

Érdemes tudnunk, hogy a 
lélek hazatérésének is kényes 
szabályrendszere van. Időre van 
szüksége. Ismerkedjünk meg két 
egyszerű, de annál fontosabb fo-
galommal: a puffer-idővel, illetve 
az én-idővel. Ha költőiek szeret-
nénk lenni, úgy is fogalmazha-
tunk, a puffer idő a munka-ma-
gánélet egyensúly kötőanyaga. 
Híd, átmenet, zsilip, keszon-
kamra, kinek, hogy tetszik, 
munkavégző lelkiállapotunk és a 
privát életünk között. Puffer-idő-
re mindenkinek szüksége van, 
nemcsak a szülőknek, de még az 
óvodából vagy iskolából hazatérő 
gyerekeknek is. „Amikor haza-
érek a rendelőmből, – meséli egy 
háziorvos hölgy – a családom 
egy egész arany órát biztosít 

számomra. Íratlan szabály, hogy 
ilyenkor senki sem szól hozzám, 
nem kérdez semmit. Egy óra el-
teltével már a családomé vagyok, 
nekem ennyire van szükségem.” 
Egy elfoglalt felsővezető isme-
rősöm sokat utazik és gyakran 
tölt időt a családjától távol. „Én 
gyakran ülök még pár percet 
az autóban, várok addig, amíg a 
fejemből eltűnik az utazás zaja. 
Kicsit simogatom a kutyám fejét, 
aztán zuhanyozom és átöltö-
zöm. Nekem ennyi elég is, hogy 
hazaérjek. Ezt a kicsit viszont 
nagyon komolyan veszem, a te-
lefonom elnémítom és elteszem, 
hogy tényleg megérkezhessek. 
Mindenkinek szívből ajánlom, 
hogy kitaláljon valami hasonlót 
magának” – teszi hozzá.

A LÉLEK IS HAZAÉR
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Cikkírónk a design, építészet és művésze-
tek iránt érdeklődő, vérbeli párizsi lakos, 
aki most elárulja nekünk, melyek a leg-
vonzóbb új helyek és események az ott élő 
kulturális elit számára. Reméljük, ezeket  
a különlegességeket hamarosan mi is 
korlátozások nélkül, biztonságosan meg-
tapasztalhatjuk élőben is. Addig is itt van 
nekünk ez a képzeletbeli utazás.

PINAULT KORTÁRS  
MŰVÉSZETI GYŰJTEMÉNY

Francois Pinault francia üzletember és 
mecénás a Louvre Múzeum közelében álló, 

18. században épült egykori kereskedelmi 
tőzsdepalota kupolás épületét újítja fel 

kortárs művészeti gyűjteménye egy részé-
nek bemutatására. A 2021 tavaszán nyíló, 
13 ezer négyzetméteres új kiállítóteret a 

Pritzker-díjas építész, Tadao Ando jegyzi, 
aki az eddig Pinault tulajdonában lévő két 

múzeum, a Palazzo Grassi és a Punta della 
Dogana átalakítását is tervezte. 

www.boursedecommerce.f r

EMPREINTES – A FRANCIA  
IPARMŰVÉSZEK ÜZLETE
A Marais negyed felkapott alsó részében 
lévő, négyemeletes, egykori műhely-
épület 600 négyzetmétere a francia 
iparművészek fellegvára. Az Empreintes 
nemcsak egy egyszerű üzlet, hanem 
egyfajta iparművészeti központ is, ahol 
előadásokat, kiállításokat és vetítéseket 
is rendeznek, de az épületben könyvtár 
és kávézó is működik.

www.empreintes-paris.com

INDIA MAHDAVI  
ÚJ SHOWROOMJA

Az iráni származású világhírű francia 
építész és dizájner nevéhez számtalan 

szálloda, étterem, kávézó és üzlet belső 
tere fűződik Londontól egészen New 

Yorkig. Február elején nyitotta legújabb 
galériáját a 7. kerületi Rue de Belle-

cahesse-ban. A környék a tervezőnő 
főhadiszállása, a mellette lévő utcában 

működik a showroomja, a stúdiója és az 
apró tárgyait áruló üzlete is. 

https://india-mahdavi.com

A LEGMENŐBB  
TETŐTERASZ
Az Hôtel National des Arts et Mé-
tiers szálloda tetőteraszáról nyílik 
a legurbánusabb körpanorámás 
kilátás Párizsra. A nyüzsgő város 
közepén álló, családias hangula-
tú szálloda terasza a háztömbök 
között és felett bújik meg, nyáron a 
növények hűsító árnyékot adnak, a 
koktélkínálat pedig egészen egyedi.

www.hotelnational.paris
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SZÖVEG: VALKOVICS TÜNDE

ÁLOMCÉLPONT:

PÁRIZS
P árizs azonnal elbűvöli 

azokat, akik fogéko-
nyak a város sokoldalú, 
vibráló hétköznapi 
ritmusára, valamint 

lakói laza, sikkes stílusára, kí-
váncsiságára és a nyitottságára a 
művészet, a kultúra, az építészet, 
a dizájn és a gasztronómia iránt. 
Könnyen rabjai lehetünk mind-
annak, ami annyira kivételessé 
teszi ezt a várost. A „bouillon de 
culture” francia kifejezésnek több 
jelentése van. A baktériumtenyé-
szet mellett  képletes jelentése a 
„forrásban lévő”, pezsgő kultúra, 
és annak állandó változékonysá-
ga. Nem véletlen, hogy a francia 
televíziózás egyik legsikeresebb 
műsorának, a 20 évig hetente je-
lentkező multikulturális adásnak, 
Bernand Pivot műsorvezető talá-
lóan a Bouillon de culture nevet 
adta. A világvárosok közül Párizs 
kulturális élete a legvirágzóbb. A 
gazdag történelmi és művészeti 
múlt mellett a városban mindig 
történik valami izgalmas, valami 
új, meghökkentő vagy csodálatra 
méltó, amit látni, hallani kell. 
Ezek adják a társasági élet be-
szédtémáját. Legyen az Christian 
Louboutin cipőtervező élet-

mű-kiállítása, a Champs Élysées 
átalakítása, az Art Fair Paris kép-
zőművészeti vásár a Grand Palais 
kiállítótérben vagy a Pont-Neuf 
hídfőjénél álló, 70 ezer négyzet-
méteres art deco Samaritaine 
épületegyüttes átadása a közel-
jövőben. De ilyen a nemrég nyílt, 
urbánus művészeteknek teret adó 
Fluctuart uszály a Szajnán is. Ez 
utóbbi annak az innovatív város-
fejlesztési programnak az egyik 
első megvalósult projektje, amely 
a folyópart fejlesztését célozta 
meg. Párizs büszke multikulturá-
lis arcára, a divatban, a gasztro-
nómiában és a kortárs színházi 
és táncéletben betöltött vezető 
szerepére. Ha új étterem nyílik, 
mindenki siet kipróbálni, ha a 
Polka galériában Thierry Mugler 
divattervező fotóit mutatják be, 
hosszú sorokban gyűrűznek az 
érdeklődők a megnyitón, ahogy 
akkor is, amikor a francia cukrá-
szat fiatal sztárja, Cédric Grolet 
saját üzletet nyit. Párizs levegője 
konzerválja a lelket – írta Victor 
Hugo. Az író állítása napjainkban 
hatványozottan érvényes, amit a 
város trendi helyeiről és aktuali-
tásairól készített összeállításunk-
kal szeretnénk alátámasztani.
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SEPTIME, A MICHELIN  
CSILLAGOS BISZTRÓ

Párizs keleti kerületeit a fiatal, tehetséges 
séfgeneráció uralja, ide jár fél Párizs, ha újító 

szellemű étterembe vágyik. Bertrand Gré-
baut séf bisztrója az a hely, ahol nem tudjuk 
előre a menüsort. Nála a bizalom a kulcsszó. 

Kreatív, de klasszikus francia konyhája a 
szezonális és minőségi alapanyagokra épül, 
ételeinek állaga és ízvilága finoman rafinált. 

A Septime név A nagy étterem című filmre 
utal, amely Septime úr étteremtulajdonos ka-

landjairól szól, Louis de Funès alakításában.

www.septime-charonne.f r

A PHILIPPE STARCK  
TERVEZTE BRACH HOTEL

Jelen pillanatban a város legfelkapottabb helyszí-
ne a Brach szálloda, az éttermével és a bárjával 
együtt. A hotel terei divatfotózások helyszínéül 

szolgálnak. Az 53 szobás, 7 lakosztállyal rendelkező 
hotelben Philippe Starck biztos kézzel ötvözte a 

kozmopolita eleganciát, a luxust, a különböző mű-
vészi stílusokat és a természetet. A szálloda tetején 

400 négyzetméteres veteményeskert működik, 
mellette csirkéket és tyúkokat nevelnek. A tervező 
leánya, Ara Starck a lobby mennyezetét és az étte-

rem faldíszítését tervezte.

https://brachparis.com

SOTA ATSUMI HÁZA
Párizs legtitokzatosabb étterme. Már a nyi-
tást sem verték nagydobra, pedig az ítészek 
szerint a legnagyobb séfeknél tanult Atsumi 

háza a francia főváros legeredetibb új 
gasztronómiai helye. Ezt a naponta változó, 

francia és japán konyhát vegyítő menüso-
rának és az egyedülálló koncepciónak is 

köszönheti. Sota Atsumi kávéfőzőket javító 
műhelyből átalakított apró lakásétterme az 

otthonosság érzetére, az exkluzivitásra és 
az egyszerűségre épül, ahol a középpont-

ban az étel és az étkezés áll.

http://sotaatsumi.wixsite.com/mysite-1

MERCI CONCEPT STORE
Az első igazi párizsi concept store. 
Egy belső udvarból nyíló, egykor 
három szinten működő bútorszö-
vetgyártó és-forgalmazó műhelyben 
nyílt. A bútorokat, díszeket, valamint 
konyhai és irodai eszközöket kínáló 
Merci a trendérzékeny párizsiak ked-
velt helye, ahol a kínálat évszakonként 
változik. A concept store UsedBook 
kávézójában mindenképpen érdemes 
megpihenni egy tea erejéig.

www.merci-merci.com

SARAH LAVOINE  
TERVEZŐ SHOWROOMJA
A sikeres francia lakberendező és for-
matervező munkáival közel húsz éve 
testesíti meg a párizsi laza, sikkes eleg-
anciát. Jelenleg négy üzlettel rendelke-
zik a városban, ezek közül a II. kerületi 
Victoire téren lévő képviseli leginkább 
Lavoin felszabadult, egyszerű, erőteljes 
színekkel átitatott világát. A kétemeletes 
üzletben kávézó is működik.

www.maisonsarahlavoine.com

ARTY KOKTÉLBÁR  
AZ OPERA MELLETT

A Lola bár a Banke Hotel hatalmas 
halljában található, ahol a város legna-
gyobb gin & tonic választékát kínálják. 

A szálloda a múlt század elején épült 
bankszékházként. A hall üvegkupoláját 

eredeti állapotában újították fel, a hátsó 
lépcsőházat Gustave Eiffel tervezte.  

A bár és a szálloda múltidéző, egyben 
modern stílusjegyekkel ötvözött at-

moszférája egyedüli a városban.

www.hotelbanke.com
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T Ö K É L E T E S  
S Z E T T E K 
M I N D E N

A L K A L O M R A

A márka nem a szezonalitásra 
helyezi a hangsúlyt – olyan 
megbízható, szerethető, 
elegáns, jól funkcionáló örök 
darabokat kínál, melyek min-
den részletükben izgalmasak, 
remek szabásuk pedig biztosít-
ja, hogy a különböző alkatokon 
egyformán jól mutassanak. A 
Fata Morgana már kialakult 
vevőközönséggel rendelkezik 
Horvátországban, Németor-
szágban és Spanyolországban, 
de Franciaországban, Luxem-
burgban és Belgiumban is 
kedvelik. A kompromisszum-
mentes minőség minden rész-
letében felveszi a versenyt a jól 
ismert high fashion márkákkal.

A  2018 - B A N  A L A P Í TOT T 
FATA  M O R G A N A  A ZO K N A K 

S Z E R E T N E  S E G Í T E N I  A Z 
Ö LTÖ Z KÖ D É S B E N ,  A K I K  A Z 

É L E T  TÖ B B  T E R Ü L E T É N  I S 
S I K E R E S E K ,  E Z É R T  E LŐ F O R -

D U L ,  H O G Y  E G Y  N A P O N 
B E LÜ L  E G Y  TÁ R G YA L Á S O N , 

E G Y  N AG Y B E R U H Á Z Á S  É P Í T -
K E Z É S É N  É S  A  J ÁT S ZÓT É R E N 

I S  M E G  K E L L  J E L E N N I Ü K .
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„A második egy vizuális 
téma alapján készült.  

A fényfestés adta az ins-
pirációt, így markáns RGB 

színek, például erőteljes ké-
kek, rózsaszínek és zöldek 
tűnnek fel benne, izgalmas 
megoldásokkal és érdekes 

részletekkel fűszerezve.”  
A Fata Morgana az alap- 
darabok mellett egy-egy  

témára felfűzött kapszula-
kollekciókkal fog jelentkezni.

A stílust és a koncepciót Ördög 
Alíz kreatívigazgató álmodja meg. 
„Mindkét jelenlegi kollekció száz 

darabból áll” – mondja. „Az elsőből 
nők állíthatnak össze egy tökéletes 

alapgardróbot, a mintákban a már-
kára jellemző korondi motívumok 

is megtalálhatóak.”
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A holland Groninger Museum karak-
teres épületét a tavaly elhunyt neves 
olasz sztártervező, Alessandro Mendi-
ni álmodta meg. Az épület újranyitá-
sakor még látogatható lesz a designer 
által, halála előtt összeállított, több 
mint 200 tárgyból álló kiállítás, a saját 
és más alkotók – pl. Paul Signac, Gio 
Ponti – műveit felvonultatva.

SZÍNDARAB

FO
TÓ

K
: E

R
IK

 A
N

D
 P

E
TR

A
 H

E
SS

M
E

R
G

www.groningermuseum.nl
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